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Interpretacion

Todas las referencias al género masculino abarcaran al femenino y el singular abarcara el
plural, salvo que esté expresamente determinado de otra manera en este reglamento.

Los capitulos del reglamento constituyen una mera distribucién ordenada de las materias
y no deberdn afectar las interpretaciones de los respectivos articulos.

En caso de duda en la interpretacion del reglamento en otros idiomas, prevalece la
redaccién del texto original en espafiol, de acuerdo con el articulo 2° Inciso 2° de los
Estatutos de la CONMEBOL.
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Definiciones

En este Reglamento de Marketing y Medios de Comunicacién de la CONMEBOL Copa
América 2024 los términos tendran los siguientes significados, a menos que el contexto
indique especificamente lo contrario:

“Ambush marketing , “Marketing Parasitario " o “Marketing de emboscada” se refiere a
cualquier intento por parte de cualquier entidad o individuo para obtener una asociaciéon
comercial no autorizada con la CONMEBOL Copa América 2024, o para aprovechar el
fondo de comercio, la buena voluntad vy la publicidad generada por la CONMEBOL Copa
América 2024 de manera no autorizada por la CONMEBOL.

“Afiliados Comerciales ” se refiere a cualquier entidad a la que la CONMEBOL otorgue los
derechos de publicidad, promocién y/o derechos de comercializacién o cualesquiera
otros derechos en relacién con el patrocinio, El término "Afiliados Comerciales" excluye a
los licenciatarios de los derechos audiovisuales.

“Competicién” se refiere a cada juego o total de juegos a ser desarrollados en el marco
de la CONMEBOL Copa América 2024 que estd programada para ser jugada en Estados
Unidos y contara con las Asociaciones Miembro Participantes (AMPs).

“Marcas de la Competicidén” se refiere a las marcas, sus diferentes combinaciones vy

permutaciones en cualquier idioma o tipograffa, ya sean registradas o protegidas por las

normativas locales y tratados internacionales sobre propiedad intelectual:
o “‘CONMEBOL Copa América USA 2024™";
e “‘CONMEBOL Copa América 2024™”;

“CONMEBOL Copa América™” (esta puede referirse al torneo de manera general

0 a otras ediciones de este);

e el Trofeo Original de la CONMEBOL Copa América, tanto en formato bidimensional,
como tridimensional;

e el logotipo oficial de la CONMEBOL Copa América USA 2024;

e |a mascota oficial de la CONMEBOL Copa América USA 2024;

e |3 imagen oficial de la Competicién y sus elementos individuales;

e losnombresdela Competicion (de conformidad a la definicion de este Reglamento
);

e los elementos graficos que se utilizan dentro de la composicion de la identidad de
la CONMEBOL Copa América USA 2024;

e el slogan oficial de la CONMEBOL Copa América USA 2024.

“Partidos de la Competicién " se refiere a todos los treinta y dos (32) partidos de futbol
que se disputardn durante la CONMEBOL Copa América 2024.

‘“Nombres de la Competicién” se refiere a los siguientes nombres oficiales de la
Competicion:

o “‘CONMEBOL Copa América USA 2024” (en cualquier idioma o tipografia);

o “‘CONMEBOL Copa América 2024";

e “CONMEBOL Copa América”.
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“Periodo de Competiciéon ” se refiere al periodo que inicia cinco (5) dias antes del primer
partido y termina siete (7) dias posteriores al partido final de la Competicién, es decir, va
desde el 15 de junio de 2024 hasta el 21 de julio de 2024

“Reglamento de la Competicién " se refiere al Reglamento de la CONMEBOL Copa América
2024 redactado por la CONMEBOL, siendo obligatoria para todas las Asociaciones
Miembros Participantes, y en la cual se establecen los derechos y obligaciones de todas
las partes.

“Estadios de la Competicion ” (estadio) se refiere a cualquier estadio en el que los partidos
de la Competicién van a disputarse que incluye las zonas que se encuentren dentro del
perimetro de seguridad del estadio y que serdn demarcadas antes de cada evento.

“Territorio de la Competicién " se refiere al territorio en el cual se disputard la
Competicion, es decir Estados Unidos.

“Logotipo Compuesto” se refiere al logotipo en el que figuran el emblema oficial de la
Competicion y el emblema de la Asociacion Miembro Participante.

“CONMEBOL" se refiere a la Confederaciéon Sudamericana de Futbol, incluyendo sus
subsidiarias.

“Concacaf” se refiere a la Confederacion de FUtbol de Norte, Centroamérica y el Caribe.
“Escudo de campedn de la CONMEBOL Copa América ” o “Parche de campedn de la
CONMEBOL Copa América " se refiere al escudo disefiado por la CONMEBOL y entregado
al ganador de la Competicion.

“Oficiales de la CONMEBOL ” son los arbitros, los arbitros asistentes, el cuarto arbitro, el
veedor, delegado o comisario de partido, el inspector de arbitros, el delegado, responsable
u oficial de la seguridad, asi como otras personas delegadas por la CONMEBOL para asumir
responsabilidades en relacién con los partidos de la Competicion.

“Zona Controlada” se refiere a cualquiera de las siguientes zonas:

e Cualquier estadio de la Competicion;

e Cualquier campo oficial de entrenamiento (COE) o instalacion oficial de
entrenamiento;

e Todos los hoteles oficiales de delegacién (HODs);

e (Cualquier recinto en donde se lleven a cabo eventos complementarios de la
Competicion;

e Cualquier centro de acreditacion y entradas; y

e Cualquier adrea donde se requiera la acreditacion oficial de la Competicién para
habilitar el acceso (incluyendo, sin limitacién, el area de vestuarios de las
selecciones, gradas, zonas mixtas, salas de entrevistas, dreas de medios de
comunicacion y centros de television y zonas VIPs),.

“Medio digital” se refiere a cualquier medio o plataforma de comunicacidén que use o
permita la entrega de contenido digital o interactividad en cualquier sentido (conocidos
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ahora o en lo sucesivo concebidos, desarrollados o inventados), accesible al el publico en
general o de circuito cerrado, para uso personal o comercial, incluyendo sin limitacion,
cualquier medio o plataforma que utilice internet, computador, mévil y/u otras
tecnologias digitales, plataformas o redes de distribucién, exhibicién, comunicacién, u
otras funciones, tales como plataformas de redes sociales tales como Facebook, Twitter,
Google+, YouTube, flickr, Instagram, Tik Tok, etc, o blogs, sitios web, aplicaciones o
herramientas de medios similares. Esta lista es meramente ejemplificativa y no significa
una lista taxativa de plataformas y redes sociales que deberan ser consideradas como
tales por este reglamento.

“Equipamiento” se refiere a todas las prendas de vestir que figuran en los articulos del
Reglamento de Equipamientos de la FIFA, incluyendo indumentaria, material deportivo,
equipo especial y otros elementos de equipamiento.

‘Reglamento de Equipamiento " se refiere al Reglamento de Equipamiento de la FIFA
vigente a la fecha de disputa de la Competicion, el cual serd utilizado a lo largo de Ia
Competicion.

“‘Derechos de transmisién fijos ” se refiere a todos los derechos de emision, explotacion
y/o distribuciéon de cualquier material sonoro o audiovisual, fijo o en movimiento, de
datos y/o material textual (incluyendo la alimentacién de base, es decir, difusion
internacional continua, sefal de video, transmisién multiple, transmisiéon adicional,
cobertura unilateral, materiales de archivo, transmision de audio y comentarios) y/o con
respecto a la Competicion y/o las ceremonias (o cualquier parte de la misma) por medio
de cualquier dispositivo de almacenamiento magnético, electronico o digital, o
mecanismo incluyendo Blue Ray, DVD, descarga de compra o descarga de alquiler.

“‘Derechos de proyeccién en vuelo " se refiere a (i) todos los derechos para transmitir y/o
exhibir, a través de cualquier medio de transmisiéon/plataforma, cualquier transmisiéon de
audio, material fijo o en movimiento, visual o audiovisual, datos y/o material textual y/o
concerniente a la Competicion y/o cualesquiera de las ceremonias referentes a la
competencia, sea en directo o diferida, para su recepcidon y/o exhibicion a través de
cualquier sistema de entretenimiento a bordo de cualquier aeronave en cualquier lugar
del mundo; v (ii) todos los derechos para explotar cualquier y todas las oportunidades
comerciales (incluyendo, por ejemplo, la emisidn del patrocinio y publicidades durante la
emision) provenientes de dicha retransmision, o en conexidn con cada transmision y
exhibicion.

“‘Derechos de proyeccién en embarcaciones " se refiere a (i) todos los derechos para
transmitir o exhibir, a través de cualquier medio, imagenes fijas 0 en movimiento, material
sonoro, visual o audiovisual, datos y material textual de las ceremonias o la Competiciéon
o vinculada a esta Ultima, sea en directo o diferido, para su recepcion o exhibicion en
embarcaciones cuando se encuentren en aguas internacionales, es decir, en mar abierto
y aguas internacionales que (a) estén fuera de las aguas territoriales de cualquier nacion,
(b) estén fuera de la jurisdiccién de un pais y (c) se consideren como tal de acuerdo con la
legislacién maritima internacional; y (ii) todos los derechos para explotar cualesquiera de
las oportunidades comerciales (incluyendo, por ejemplo, la emisién patrocinada vy la
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publicidad durante la emisién) provenientes de dicha retransmisién y exhibicidn o
vinculadas a ellas.

“‘Derechos de propiedad intelectual " se refiere a todos los derechos de propiedad
intelectual cuyo titular es CONMEBOL, o cuyos derechos de explotacion como marca,
diseno, patente, modelo industrial u obra sean reivindicables por CONMEBOL, de acuerdo
con las normas locales e internacionales sobre propiedad industrial y derecho de autor,
registrados o no, o bien susceptibles de registro; incluyendo: marcas registradas y de
servicio, nombres institucionales o comerciales, elementos figurativos que identifiquen
torneos, slogans, hashtags, disefos utilizados como marca o aquellos protegidos por
derecho de autor, obras protegidas por el derecho de autor, derechos morales vy
patrimoniales respecto de las obras protegidas por el derecho de autor, derechos
audiovisuales sobre las transmisiones de partidos, imagenes obtenidas dentro del
contexto del torneo, ya sea durante el desarrollo de los partidos, asi como aquellas
obtenidas en el contexto de los partidos, en los denominados entretiempos, en las
conferencias de prensa, etc. derechos audiovisuales sobre cualquier representacion
grafica derivada del torneo, derechos audiovisuales sobre las representaciones graficas
del torneo en formato de videojuegos o EGames o ESports, nombres de dominio,
softwares, disefos web, aplicaciones.

‘Derechos de Marketing " se refiere a todos y cada uno de los derechos publicitarios:
derecho a autorizar campafnas promocionales, de asociacion directa o indirecta con la
Competicion, derechos de obsequios, de marketing, de comercializacién, suministro de
materiales para memorabilia y concesiéon de licencias, derechos de concesiones de
patrocinio, de hospitalidad, de promocién de viajes y turismo directamente relacionado
con la Competicién, derechos sobre las entradas, derechos de apuestas o juegos,
derechos de venta al por menor, derechos musicales y cualquier otro derecho y
oportunidad comercial asociados a la Competicion, en la medida en que tales derechos
no se consideren derechos audiovisuales.

“Dia del Partido” o “Match Day” o “MD” se refiere a cualquier dia del calendario durante el
periodo de la Competicién en el que una AMP es programada para disputar un partido de
la Competicion.

“Reglamento de Marketing y Medios de Comunicacidén " o “Reglamento” se refiere al
presente reglamento, el cual es obligatorio para para las Asociaciones Miembro que
participan en la Competicion.

“Derechos Audiovisuales ” se refiere al derecho a informar, grabar, transmitir, reproducir
o explotar de otra manera imagenes, fijas o en movimiento, material sonoro, visual o
audiovisual, textos y datos por cualquier medio de comunicacion por aire, cable, satélite,
internet o cualquier otro medio de transmisidn de datos conocido o por desarrollar o
inventar, cualquier aspecto o elemento de la Competicién que tenga lugar en cualquiera
de los recintos y localizaciones de la Competicidn, en directo o diferido y por cualquier
medio de transmisién, conocido en la actualidad y sus tecnologfas sucesoras o inventado
posteriormente. Para evitar dudas, el derecho a emitir o retransmitir la sefal basica
audiovisual (o cualesquiera sefales suplementarias) y el derecho a transmitir los
comentarios radiofonicos de cualquier partido de la Competicion constituyen derechos
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audiovisuales. Los derechos audiovisuales incluyen el derecho a grabar, crear y explotar Ia
pelicula oficial de la Competicién o productos y programacién audiovisual similar, vy
deberan incluir los derechos audiovisuales en soporte fisico, los de exhibiciéon publica y los
de proyecciéon en vuelo y embarcaciones.

“Licenciatarios de los derechos audiovisuales " se refiere a cualquier entidad a la que la
CONMEBOL conceda la licencia de los derechos de difusién audiovisual (o cualquier parte
de este) durante un perfodo de ciertos derechos.

“Asociacion Miembro Participante ” o “AM participante " o “AMP” se refiere a cualquiera
de las Asociaciones Miembro de futbol afiliadas a la CONMEBOL o a Ias seis Asociaciones
Miembro de fUtbol afiliadas a la Concacaf participantes de la Competicién.

“Dispositivo Mévil " se refiere a cualquier dispositivo inaldmbrico, existente o por inventar,
(i) disefiado o adaptado para funcionar aln mientras el usuario esté en movimiento; (ii)
capaz de recibir material sonoro, visual, fijo o en movimiento o material audiovisual
inteligible, datos v (iii) concebido para llevar en la mano o instalarlo en un vehiculo, pero
excluyendo expresamente cualquier receptor de television, ya sea portétil o instalado en
un vehiculo, que no disponga de conexidn telefébnica o algun otro sistema de
comunicacion bidireccional.

“Actividad de prensa oficial de la Competicién " se refiere a las actividades, como
conferencias de prensa, entrevistas, zonas mixtas, tomas de imagenes etc. que tengan
lugar en las zonas controladas, independientemente de su organizador, operadas ©
supervisadas por la CONMEBOL, a.

“‘Campo Oficial de Entrenamiento © o “COE” se refiere a cualquier campo de
entrenamiento (se incluyen aqui todas las instalaciones que se encuentren en el campo
de entrenamiento o adyacentes a él), que la CONMEBOL ponga a disposicion de las AMPs
para que las selecciones los utilicen para sus actividades diarias.

‘Uniforme” se refiere al conjunto de todas las prendas/componentes (camisetas,
pantalones, medias, guantes, gorras y otros usados por los jugadores y suplentes de las
AMPs durante un partido o entrenamiento oficial de la Competicion detallados en el
Reglamento de Equipamientos de la FIFA.

“Afiliado a AMP " se refiere a cualquier afiliado comercial de cualquier Asociacidn Miembro
Participante, incluyendo cualquier empresa afiliada, licenciatario, agente, patrocinador,
socio de marketing, medio de comunicacién socio u otro socio comercial, ya sean
nombrados directa o indirectamente por la AMP correspondiente.

“Medio digital de Ia AMP ” se refiere a cualquier medio digital utilizado u operado por o a
nombre de la AMP.

“Invitados de la AMP " se refiere a todos los miembros del Comité Ejecutivo o Consejo de
la AMP, trabajadores, familiares, acompanantes, afiliados de la AMP o terceros contratados
por la misma, invitados, grupos de aficionados con entradas recibidas de la AMP o
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cualquier otra persona o entidad para las cuales la AMP destine entradas para asistir a
cualquier partido de la Competicion.

“Marcas de la AMP” se refiere a todo simbolo, emblema, logotipo, marca o designaciéon
propiedad de las AMPs, incluida su traduccibn y variacibn de Ias mismas,
independientemente de que estén o no registradas.

“Actividad de la prensa de la AMP " se refiere a cualquier actividad de prensa, como
conferencias de prensa, entrevistas, zonas mixtas, tomas de imagenes, etc. realizadas por
o en nombre de la AMP, pero sin ser una actividad de prensa oficial de la Competicion.

“‘Derechos de exhibicidén pUblica " se refiere a (i) todos los derechos de transmisién de
partidos desarrollados en el marco de la Competicion y de sus correspondientes
ceremonias de apertura y clausura, incluidos los espectaculos de entretenimiento que se
ofrezcan durante estas ceremonias, tanto de partidos o ceremonias completos, asi como
de partes o fracciones de los mismos, tanto en imagenes fijas, como imagenes en
movimiento, material audiovisual o material sonoro, textosy datos a través de cualquier
medio de comunicacién, ya sea televisidon por aire, cable, satélite, transmisidon por datos,
radiodifusion, tanto en directo, como en diferido, la Competicidn, para la exhibicion a un
puUblico en cualquier lugar distinto de una vivienda privada, con exclusién de buques y
aeronaves, ya sea esta exhibicion abierta a todo pUblico, o accesible mediante el pago de
un canon deingreso, 0 mediante el consumo en un local comercial o mediante el consumo
de cierto tipo de bienes o servicios, v (ii) todos los derechos de organizar y albergar un
evento en el que el puUblico pueda ver o escuchar dicha transmisién(es)
(independientemente de si tal exhibicion esté abierta al publico), vy (iii) todos los derechos
para explotar cualquier oportunidad comercial (incluyendo, sin limitacion, por ejemplo,
tarifas de entrada, patrocinio, merchandising, patrocinio de difusién y oportunidades de
proveedor) que surjan de, o en conexidn con, tales eventos, transmisiones y/o
exhibiciones. Para evitar dudas, los derechos de exhibicion publica excluyen los derechos
de proyeccion en vuelo y embarcaciones.

“Réplica del Trofeo Original " se refiere a la copia autorizada del Trofeo Original de la
CONMEBOL Copa América, sea esta en metal o en otro material, elaborada
artesanalmente, por moldaria, por imitacién o por impresion tridimensional. El trofeo
Original es propiedad de la CONMEBOL vy su reproduccién no autorizada esta prohibida.

‘Equipamiento especial ” se refiere a cualquier material que no forme parte del
equipamiento deportivo.

“‘Delegaciones Oficial " se refiere efectivamente a todos los miembros y integrantes de la
delegacién de una AMP.

“Miembro de la Delegacion Oficial de la AMP ” se refiere a los jugadores, directores
técnicos, entrenadores, delegados, responsables de prensa, representantes e invitados
de una AMP.
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“Hoteles Oficiales de Delegacién " o “HODs” se refiere a cualquier hotel de concentracion
en una ciudad anfitriona o en las proximidades de una ciudad anfitriona de la Competicion
(incluyendo los terrenos del hotel), que aloje una AMP.

“Entrada o ticket” se refiere al documento que permite a su poseedor acceder a un
partido de la Competicion; incluyendo aquellas adquiridas por un proceso de compra-
venta como las de cortesia.

“Acuerdo sobre asignacién de entradas " se refiere al acuerdo arribado entre la
CONMEBOL vy sus AM, a través de la cual (i) se determina la distribucién de entradas a las
AMPs; v (ii) define los términos y condiciones que las AMPs vy los invitados de las AMPs
deben cumplir con respecto al uso vy distribucién de entradas de cortesia y de venta.

“‘Documentacién de entradas " se refiere al conjunto formado por los acuerdos sobre la
asignacion de entradas con sus anexos, detallados en las notas DCO 097/2024 y DCO
178/2024 de la CONMEBOL, para la Competicion y todas aquellas decisiones y normativas
adoptadas por la CONMEBOL concernientes a la venta y el uso de entradas.

“Trofeo Original” se refiere al trofeo original propiedad de la CONMEBOL que se le otorga
en préstamo al campedn de la CONMEBOL Copa América

“Emisora Anfitriona” o “Host Broadcaster” o “HB” es la entidad designada por Ia
CONMEBOL para producir y distribuir la sefal para los titulares de derechos, de acuerdo
con los requisitos de la CONMEBOL.
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Predmbulo

La CONMEBOL Copa América es la competicion mas antigua de selecciones de fUtbol del
mundo.

Hoy en dia, la CONMEBOL Copa América es un escenario de competicion y confraternidad
que atrae a millones de apasionados del futbol de ésta y otras regiones del mundo.

Llevar adelante una competicion de esta envergadura, requiere de un enorme esfuerzo,
tanto de la CONMEBOL, como de nuestros afiliados comerciales, sponsors, broadcasters.

A fin de dar la cobertura necesaria a los afiliados comerciales, sponsors, broadcasters, y
y preservar los derechos que les asisten, se ha sido elaborado el presente Reglamento de
Marketing y Medios de Comunicacion a fin de garantizar que todas las AMPs conozcan,
cuiden y cumplan con el correcto ejercicio de los derechos comerciales de la Competicion.

La CONMEBOL es la propietaria primigenia de todos los derechos de partidos, torneos,
competiciones y otros actos que emanen de sus respectivas areas de competencia (local
o continental), sin ninguna restricciéon en lo que respecta al contenido, el tiempo, el lugar
o la legislacion. Estos derechos incluyen, entre otros, todo tipo de derecho patrimonial,
derechos econdémicos de cualquier indole, derechos de inscripcidon, de grabacion,
reproduccion y difusiones audiovisuales, derechos multimedia, derechos promocionales
y mercadotécnicos, derechos de imagen de oficiales, participantes y jugadores
considerados de manera colectiva (de tres o mas) en el marco de la Competicién, asi como
derechos incorpéreos como el nombre y los derechos sobre las marcas distintivas y los
derechos de autor.

Asimismo, estos derechos de patrocinio incluyen, pero no se limitan, a la venta de todos
los espacios de publicidad y todas las acciones promocionales que puedan realizarse
durante la Competicién, como por ejemplo acciones con banderas, lona central,
exposicion de productos, colocacion de inflables, backdrop para flash interview y demas
tipos de entrevistas, paneles de foto, publicidad en el banco de reserva, espacio para
chalecos, escoltas de jugadores y arbitros en las ceremonias protocolares previas al
partido, publicidad en los tableros de sustitucion de jugadores, tétem de balén, moneda
de sorteo, programa de tarjetas amarillas y rojas, seleccion del mejor jugador del partido,
licencias de productos de la Competicidn, actividades con patrocinadores, entre otras.

En el presente Reglamento se especifican estos derechos comerciales y de propiedad
intelectual. Todas las AMPs deberan acatar y respetar sin reservas, condicionamientos,
enmiendas o exigencias de ninguna naturaleza este Reglamento antes durante y después
de la Competicion. Asimismo, deberdn garantizar que sus miembros, oficiales, jugadores,
dirigentes y toda persona que ejerza una actividad relacionada con el equipo o su AMP o
en representacion de éstas cumplan con las disposiciones del Reglamento.

Todas las AM participantes deberan asegurar que sus jugadores, oficiales y otros
funcionarios cumplan con el programa comercial establecido por la CONMEBOL para
explotar los derechos de marketing de la Competicion, incluyendo, pero sin limitacion,
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programa de pasapelotas, nifos acompanantes de jugadores, portadores de baldn oficial,
portadores de banderas, premio jugador del partido y tours a estadios e instalaciones de
entrenamientos. Con relacion a ello, cada AMP deberd asegurar que sus jugadores,
oficiales y otros funcionarios no utilicen o exploten directa o indirectamente cualquier
derecho comercial sin la expresa autorizacion de la CONMEBOL.




»*

. "

- CONMEBOL-

COPA AMERICA
USA 2024

1. INTRODUCCION
Y OBJETO



REGLAMENTO DE MARKETING Y MEDIOS DE COMUNICACION @ copan
CONMEBOL Copa América 2024 S

USA 2024

Capitulo 1: Introduccién y objeto

Articulo1.  Formato de la Competicién

Articulo 1.1.  La CONMEBOL Copa América - creada en 1916-, es la competicién de
selecciones mas antigua del mundo, , se lleva a cabo cada 4 afios, y participan todas las
Asociaciones Miembro de la CONMEBOL (en adelante “AMPs”). La CONMEBOL podra invitar
a selecciones de otras Confederaciones con permiso de ésta.

Articulo 1.2.  Para la edicién de 2024 de la CONMEBOL Copa América (en adelante
"Competicién”) participaran Argenting, Bolivia, Brasil, Chile, Colombia, Ecuador, Paraguay,
Per(, Uruguay y Venezuela ademas de 6 (seis) Asociaciones Miembro de la CONCACAF
invitadas, y clasificadas por mérito deportivo, Estados Unidos, Canada, México, Panam3,
Costa Rica y Jamaica

Articulo 1.3.  La Competicién se celebrard en del 20 de junio al 14 de julio de 2024. La
CONMEBOL en conjunto con la CONCACAF, serdn responsables de preparar, organizar y
llevar adelante la Competicion.

Articulo 1.4.  Este Reglamento de Marketing y Medios de Comunicacién rige (i) la manera
en la cual todos los derechos comerciales concernientes a la Competicion pueden ser
explotados; y (i) la manera en la que podra ser utilizada la propiedad intelectual de Ia
Competicion.

Articulo 2.  Término del Reglamento

Articulo 2.1.  El Reglamento de Marketing y Medios de Comunicacién es juridicamente
vinculante y aplicable a la Competicion a desde la fecha del Sorteo Oficial de la
Competicion hasta el 31 de diciembre de 2024, incluyendo todos los dias de partido y los
dias en los que no se dispute partido alguno. El embargo sobre derechos podrd ser
superior de acuerdo a lo establecido en el contrato de cada socio comercial. Los derechos
de propiedad intelectual de la CONMEBOL son perpetuos.
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Capitulo 2: Titularidad general de derechos y cooperacion

Articulo 3.  Derechos comerciales de la Competicién

Articulo 3.1. Propiedad de los derechos comerciales: De conformidad al Reglamento
de la Competicion, cada AMP al suscribir la Carta de Conformidad y Compromiso de la
Competicion, las AMPs reconocen que, la CONMEBOL, es la propietaria original y controla
de forma Unica y exclusiva en el ambito mundial, todos los derechos audiovisuales, de
marketing, de propiedad intelectual (incluidas las marcas de la competicion) y todos
aquellos derechos y oportunidades comerciales (incluidos titulos e intereses en Ia
Competicidn o una parte de ella, todos los partidos de la competicidn y eventos
secundarios relacionados con la competicién) provenientes de derechos autorales
actualmente existentes o a ser creados en el futuro, sujetos a cualquier provision,
conforme establecido en reglamentos especificos, como también en todos aquellos
reconocidos en el Articulo 66° de los Estatutos de la CONMEBOL.

Articulo 3.2. Cooperacién de Asociaciones Miembro Participantes : Las AMPs y los
miembros de sus delegaciones, deberdan cumplir estrictamente los términos vy
condiciones estipulados en el presente Reglamento y en caso de incumplimientos podran
ser pasibles de sanciones disciplinarias.

Las AMPs serdn enteramente responsables de que los miembros de sus delegaciones, sus
afiliados y terceros con quienes tengan vinculos contractuales de patrocinio o apoyo
institucional, cumplan integramente el presente Reglamento. Las AMPs deberadn
comunicar a sus afiliados que estos no poseen ningUn tipo de derechos de marketing o
audiovisuales en relacion con la competicion y, en particular, que no podran llevar a cabo
actividades promocionales que impliquen el uso de marcas de la CONMEBOL o de la
Competicién, ni de marcas que puedan crear confusién por su parecido con las marcas de
la CONMEBOL o de la Competicibn. Tampoco podran llevar a cabo acciones que
signifiquen un marketing de emboscada.

Las AMPs asistiran a la CONMEBOL en la resolucién de las infracciones cometidas en el
ambito de la propiedad intelectual o de actividades de marketing de emboscada y que
guarden relacion con los afiliados de las AMPs. Las AMPs reconocen que los derechos
comerciales son propiedad de CONMEBOL y que sus socios comerciales no podran hacer
uso de las marcas ni derechos de la COMPETICION.

Las AMPs indemnizaran, defenderdn y exonerardn de responsabilidad a la CONMEBOL, asi
como a sus oficiales, directores, empleados, representantes, agentes o cualquier otra
persona colaboradora, ante cualquier responsabilidad civil, obligacion, pérdida, dafo,
sancidn, queja, accidn, multa o gasto (incluidos los gastos razonables de las costas
procesales) de cualquier tipo o naturaleza que resulte, se desprenda o se atribuya al
incumplimiento de este reglamento por parte de las AMPs, los miembros de su delegacion,
sus afiliados y cualquier otra parte contractual de las AMPs.
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Toda AMP deberd comunicar a la CONMEBOL, inmediatamente después de tomar
conocimiento y por escrito, cualquier infraccion de este Reglamento que llegue a su
conocimiento. (Deber de denunciar - Art. 24 del Codigo Disciplinario de la CONMEBOL).

Articulo 3.3. Derechos comerciales propiedad de la CONMEBOL: Las AMPs reconocen
que todos los derechos comerciales son propiedad de la CONMEBOL, lo cual incluye sin
limitacion derechos audiovisuales, de marketing, de propiedad intelectual y cualesquiera
otro derechos comerciales u otros derechos y oportunidades (incluyendo cualquier titulo
e interés en la Competicidn o parte de ellg, incluyendo todos los partidos y eventos
complementarios organizados en el marco de la competencia), existentes o por crearse.

Articulo 4. Marcas de la Competicion

Articulo 4.1. El nombre vy logotipo constituye la Unica denominacién oficial de la
Competicion. El nombre oficial debe ser utilizado, con o sin logotipo, en cada una de las
ocasiones en las que se mencione a la Competicion, en todos los medios y materiales
producidos o controlados por las Asociaciones Miembro participantes, en todas y cada
una de las ocasiones en las que se mencione la Competicion.

Los logotipos oficiales son:

o Ay
: e - CONMEBOL-
)@, V— 4= COPA AMERICA
e ) W L vg USA 2024

™ [ ] -

- CONMEBOL-

COPA AMERICA
USA 2024

Los nombres oficiales son:
e CONMEBOL Copa América USA 2024™;,
e CONMEBOL Copa América 2024™;
e CONMEBOL Copa América™

La reproduccién o utilizaciéon incorrecta del logotipo oficial o la simple utilizacién de la
denominacion (por ejemplo, “Copa América”) por parte de las Asociaciones Miembro
participantes, sin incorporar el nombre CONMEBOL, seran consideradas como faltas
graves a efectos disciplinarios.

La marca se compone de un logotipo y un simbolo. La interaccién de los diferentes
elementos de la marca es fruto de un disefio minucioso vy la utilizacion del logotipo oficial
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de la Competicidn por parte de las Asociaciones Miembro participantes debe cedirse
estrictamente a su composiciéon grafica y colores, no pudiendo ser modificado, mutilado
o deformado en sus proporciones. Las proporciones de la marca deben mantenerse
independientemente del tamano del logo.

Asimismo, se debera incluir el selling line de la Competicion “Vibra El Continente” en las
comunicaciones de las AMPs relacionadas con la Competicion.

Las AMP recibirdn el logo en Alta definicién para su correcta utilizacién.

Articulo 4.2. Propiedad de las marcas de la Competicién : la CONMEBOL es la Unica
propietaria de todas las marcas de la Competicion).

Articulo 4.3. No creacién de las marcas de la Competicién : Esta terminantemente
prohibido que una AMP cree una marca referente a su participaciéon en la Competicion.

Articulo 5.  Requisitos sobre derechos de las AMPs

Articulo 5.1.  Marcas de las AM participantes : A fin de facilitar la aplicacién del presente
Reglamento, sujeto a los términos y condiciones establecidas mas adelante, las AM
participantes ceden a la CONMEBOL el derecho de utilizar y/o sublicenciar el derecho a
usar, a perpetuidad y sin cargo alguno, cualquiera de las marcas de las AM participantes,
asi como las representaciones visuales de items de los uniformes relacionados con la
participaciéon de las selecciones en la Competicion.

A este respecto, en cuanto al merchandising relacionado con la Competicién, las AM
participantes dan su autorizacion para que la CONMEBOL use las marcas y/o logotipos de
su seleccion nacional (ya sea solo o en combinacidn con las marcas o logotipos de otra
seleccidon nacional participante o selecciones nacionales participantes) junto con las
marcas de la CONMEBOL y/o las marcas de la Competicion, siempre que dichos bienes o
mercancias estén relacionadas a la Competicion.

El derecho de la CONMEBOL a utilizar o sublicenciar tales marcas de la AM participantes y
las representaciones visuales de los uniformes serd exclusivo respecto a la filmacion,
grabacion y emisién de los partidos de la competicién por cualquier medio.

El derecho de la CONMEBOL a utilizar o sublicenciar tales marcas de las AM participantes
y las representaciones visuales de los uniformes serd exclusivamente en relacidon con el
contexto de la Competicidn ya sea en relacidon con la promocion de la Competicion, las
publicaciones electrénicas o impresas, los videojuegos, aplicaciones, simulaciones
virtuales los productos y servicios para los medios de comunicacién, el merchandising, los
productos filatélicos y numismaticos o cualquier otro producto.

En ningun caso la CONMEBOL solicitara cambios o modificaciones a la version oficial de
las marcas de las AM participantes y no utilizara sus marcas de manera alguna que:
i Suponga que alguna AM participante promocione un producto o marca de alguna
entidad comercial, incluidos los afiliados comerciales;
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ii. Sea enganosa o confusa;

iii. Comprometa o difame el buen nombre de la(s) AM participante(s), buena voluntad,
reputacioén, imparcialidad politica o religiosa o imagen; o

iv. Pueda representar una amenaza o imponga limites a los intereses patrimoniales
de las AM participantes con sus propias marcas.

Con la Unica excepcidn del uso por parte de la CONMEBOL de las marcas de las AM
participantes para fines editoriales en cualquier forma, la CONMEBOL:

i No podré utilizar las marcas de las AM participantes de forma independiente
relacionada a un socio comercial de la competiciéon, v lo deberd hacer siempre
vinculada a un partido con la mencién de otra AMP,

ii. Garantizard que ninguna marca de las AM participantes predomine sobre cualquier
otra marca de las AMPs en los articulos de merchandising oficiales y/o material
promocional.

Articulo 5.2. Colaboracién y consentimiento de las delegaciones : Con el fin de facilitar
la aplicacion del presente Reglamento las AMPs (i) garantizardn que todos los miembros
de sus delegaciones participen en una sesion fotografica y un video de la CONMEBOL
(todas las fotografias e imagenes tomadas para uso o sublicencia de la CONMEBOL de
conformidad con el presente parrafo) y (ii) obtendran la confirmacién por escrito de cada
una de las delegaciones miembro sobre el derecho de la CONMEBOL de usar vy
sublicenciar, a perpetuidad vy sin cargo alguno, cualquiera de las grabaciones, nombres,
fotografias e imagenes (incluidas las representaciones de imagenes fijas 0 en movimiento
de las mismas) y datos que aparezcan o surjan en relaciéon con la participacion de los
miembros de la delegacion en la Competicion (El derecho de la CONMEBOL a utilizar o
sublicenciar tales grabaciones, nombres, fotografias e imagenes serd exclusivamente
respecto a la filmacidn, grabacion y emisidn de los partidos de la competicién o de
cualquier producto de los medios de comunicacion relacionado con la Competicion.

Ademas de consentimiento de uso de imagen, cada AMP debe facilitar a la CONMEBOL
objetos para fines de memorabilia tal cual establecido en el Articulo 121° del Reglamento
de la Competicion. CONMEBOL podra solicitar otras autorizaciones que crea necesarias
en cualquier momento.
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Capitulo 3: Protecciéon de Derechos

Articulo 6.  Prohibicién de marketing de emboscada y otras infracciones

Articulo 6.1.  Principios basicos : Ningln tercero no autorizado por la CONMEBOL podra
emprender directa o indirectamente una actividad comercial o relacionada a la
CONMEBOL Copa América.

Articulo 6.2. Iniciativa contra infracciones : El valor comercial de la Competicién (y el de
cualquier derecho comercial de la misma) puede disminuir considerablemente si un
afiliado de una AMP o tercero contratado de la misma, o cualquier miembro de la
delegaciéon de la AMP realizara actividades publicitarias parasitarias. La capacidad de Ia
CONMEBOL de apoyar econdmicamente a las Asociaciones Miembro Participantes y de
entregar premios a las AMP puede verse considerablemente menguada por las actividades
publicitarias parasitarias. Por tanto, cada AMP garantiza que sus afiliados, cualquier
tercero contratado y miembros de las delegaciones de las AMP (i) no se asociaran (o
intentardn asociarse) directa o indirectamente con la CONMEBOL, la Competicidon o
cualquier otra competicion o evento organizado por, o bajo el auspicio de la CONMEBOL,
y (ii) no explotaradn el fondo de la Competicion, de la CONMEBOL o cualquier otra
competicién o evento organizado por, o bajo el auspicio de la CONMEBOL, vy (iii) cumpliran
con las disposiciones del presente Reglamento sobre el uso de las marcas de la
Competicion.

Articulo 6.3. Notificacién a las AMPs : La CONMEBOL notificara a las AMPs por escrito si
algunas afiliadas de las AMPs, terceros contratados, o miembros de delegacion de las
AMPs llevase a cabo una actividad que, en opinién de la CONMEBOL, constituya una
violacion del presente Reglamento, incluyendo, pero no limitandose, las siguientes
infracciones:
i Violar los derechos de propiedad intelectual, audiovisuales o de marketing
propiedad de la CONMEBOL (incluidas las marcas de la Competicién); o
ii. Competir de manera no autorizada, participar en sorteos o en cualquier otra
actividad publicitaria o promocional que incluya el uso, que pretenda aparentar la
inclusion del uso o que pudiera entenderse que incluye el uso de entradas de Ia
Competicidén o que permita acceder a los COEs; o
iii. Infringir Ias restricciones en las actividades de los afiliados de las AMP o terceros
contratados de la misma, tal y como se describe en el presente Reglamento; o
iv. Cualquier actividad de marketing parasitario.

Articulo 6.4. Ambito de aplicacién : Las disposiciones de los dos articulos anteriores se
aplicardn incluso si las actividades infractoras no estuvieran relacionadas directamente
con el afiliado de la AMP o tercero contratado por esta.

Articulo 6.5. Cese de actividades de publicidad parasitaria : Tras la notificacién por
escrito de la CONMEBOL de cualquier actividad de publicidad parasitaria o cualquier otra
violaciéon por parte de un afiliado de las AMPs, tercero contratado o miembro de Ia
delegacién, cada AMP se asegurard y adoptard todas las medidas exigidas por la
CONMEBOL para asegurarse que dicho afiliado, tercero contratado o miembro de la




USA 2024

REGLAMENTO DE MARKETING Y MEDIOS DE COMUNICACION @ copan
CONMEBOL Copa América 2024 =

delegacién, desista de dicha actividad, y se comprometa por escrito a cesar
inmediatamente, desistir y no efectuar en el futuro ninguna actividad publicitaria
parasitaria u otra violacién del presente Reglamento. Esta disposicion también se aplicara
en el caso de que la actividad de publicidad parasitaria fuera realizada por cualquiera de
sus companfifas o grupos afiliados a los socios comerciales de la AMP

Articulo 6.6. Notificacién por parte de las AMPs : Cada AMP supervisard el mercado
publicitario de sus paises y velard por que no se llevan a cabo actividades de publicidad
parasitaria; en caso de detectar semejante actividad, notificard a la CONMEBOL.
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Capitulo 4: Derechos audiovisuales

Articulo 7.  Explotacién de los derechos audiovisuales

Articulo 7.1.  Derechos Exclusivos de la CONMEBOL : La CONMEBOL posee el derecho
Unico y exclusivo de explotar los derechos audiovisuales de la Competicion.

Articulo 7.2. Acceso a imagenes de las delegaciones de las AMPs : En relacion con la
documentacion de imagenes de la Competicion, se prevé que la agencia designada por la
CONMEBOL grabe y edite imagenes de las delegaciones de las AMPs durante toda la
estadia de los equipos en el pais anfitrion. Para brindar apoyo a la CONMEBOL con dicha
accioén, cada Asociaciéon Miembro participante asistird, y debera cumplir con las solicitudes
de la CONMEBOL en todo momento. La CONMEBOL trabajard con los Jefes de Prensa de
cada AMP para garantizar una buena cooperacion relacionada a este aspecto. Durante la
estadia obligatoria de la AMP en el pais anfitrién, la Asociacion Miembro participante
concederad a la CONMEBOL v a sus oficiales el acceso a las zonas e instalaciones utilizados
por las AMPs, incluyendo los COEs, los HODs, estadios de la Competicion y cualesquiera
centros de los medios de comunicacion de la AMP ubicados dentro o fuera de una zona
controlada.

Articulo 7.3.  Community Managers : La CONMEBOL designara al menos un Community
Manager (CM) para cada ciudad sede durante toda la Competicion, quien se encargara de
la producciéon de contenidos digitales para las redes sociales de la CONMEBOL Copa
Ameérica, con material exclusivo y diferenciado.

Garantizando la uniformidad del contenido y la misma exposicidn para todas las AMPs, se
detallan a continuacion los sitios de registros permitidos y no permitidos para los CM en

caso se grabe contenido cuando las selecciones se encuentren en estos lugares

Hoteles Oficiales de Delegaciones:

Locales/actividades Orientaciéon

Cuartos de los

) Prohibido.
jugadores

P|sgs donde.esten Prohibido.
alojados los jugadores

Cuartos de los demas

miembros de la Prohibido.

delegacion

Pisos donde estén

alojados los miembros  Prohibido.
de la delegacion

Salén Comedor Cuando sea autorizado por las AMP.

Sala de Conferencia Cuando sea autorizado por las AMP.
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Sala de Reunién

Cuarto de equipo
Cuarto del equipo
meédico

Otras areas

reservadas por la AMP

Lobby

Estacionamiento

Gimnasio

Spa/Sauna

Cuando sea autorizado por las AMP.

Cuando sea autorizado por las AMP.

Cuando sea autorizado por las AMP.

Cuando sea autorizado por las AMP.

Permitido.

Permitido.

Cuando sea autorizado por las AMP y por el hotel.

Cuando sea autorizado por las AMP y por el hotel.
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Traslados:

Locales/actividades Orientacién

Dentro del dmnibus Cuando sea autorizado por las AMP.

Dentro de la aeronave Cuando sea autorizado por las AMP.

Dentro de otros
vehiculos oficiales de
la AM

Al acceder vy salir los
vehiculos (aeronave,
6mnibus etc.)

En las llegadas y
partidas fuera de los
vehiculos (aeronave,
6mnibus etc.)

Prohibido.

Permitido.

Permitido.

Dentro de vehiculos

de las AM Solo si la AMP graba contenido y lo comparte.

Campos Oficiales de Entrenamiento:

Locales/actividades Orientaciéon

Registro de llegada en
el COE (por el lado de
fuera de los vehiculos
oficiales)

Entrevista exclusiva
con un responsable en
la llegada tras salir de
los vehiculos oficiales

Permitido.

Permitido / a ser alineado con la AMP.

Vestuarios Cuando sea autorizado por las AMP.

Sesién de
entrenamiento

Sesiéon de
entrenamiento en
vispera de partido
(MD-1)

Registro de
actividades después
de la sesiéon de
entrenamiento

Siguiendo las normativas aplicadas por la AMP a la prensa en
general o algo diferente a ser alineado con la AMP.

Por lo menos los primeros 15 minutos y tiempo adicional si
autorizado por la AMP.

Permitido / a ser alineado con la AMP.
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Estadios:

Locales/actividades Orientacién

Registro de llegada en
el Estadio (por el lado
de fuera de los
vehiculos oficiales)
Entrevista exclusiva
con un responsable en
la llegada tras salir de
los vehiculos oficiales

Permitido.

Permitido / a ser alineado con la AMP.

Cuando sea autorizado por las AMP y acompanado por un
miembro de la AMP.

Vestuario Hacer disponible un teléfono moévil del Community Manager
a un jugador, para la grabacion de ese momento, siempre
cuando sea autorizado por la AMP.

Control de Dopaje Prohibido.
Otras salas oficiales y

de trabajo de la Prohibido.
CONMEBOL

Banca de suplentes Prohibido.

Un acceso diferenciado y especifico a las posiciones de

Campo de juego prensa alrededor del campo de juego.

TUnel de acceso al e
. Permitido.
campo de juego
Hacer disponible un teléfono moévil del Community Manager
3 un jugador, para la grabacion de ese momento, siempre

cuando sea autorizado por la AMP.

Ceremonia de
premiacion

Aeropuertos:

Locales/actividades  Orientaciéon

Procedimiento de

embarquey

desembarque a la Permitido.
aeronave en el patio

del aeropuerto

Articulo 7.4.  No se permitira el ingreso al estadio de otra cdmara que aquellas
expresamente autorizadas por la CONMEBOL.

Articulo 7.5. Acceso a los vestuarios para grabar o tomar fotografias : Con relacion a
los vestuarios de las AMPs en los COEs y en los estadios, con la Unica excepcion indicada
a continuacion para la final de la Competicion, el acceso a los vestuarios solo sera posible
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mediante el permiso de los miembros de las delegaciones competentes, siempre y cuando
prevalezcan los factores deportivos y la privacidad de los miembros de las delegaciones.

Articulo 7.6. La AMP que resulte campeona de la Competiciéon deberd brindar acceso
exclusivo a la emisora anfitriona (HB) y a los titulares de derecho (RH), a la CONMEBOL vy
sus patrocinadores (en acciones puntuales organizadas por la CONMEBOL) a todos los
festejos y celebracion (incluido, pero no limitado a cenas y homenajes) que realice con
motivo de este logro.

Articulo 7.7. Emisora Anfitriona (HB), comunicacién digital y material gréfico : La
CONMEBOL posee el derecho Unico y exclusivo de producir, grabar, explotar y distribuir
material audiovisual con fines comerciales o0 no comerciales, incluyendo, entre otros, los
documentales relacionados con la Competicion y/o la participacion de las AMP en Ia
Competicion, incluidos todos los miembros de sus delegaciones durante todo el periodo
de Competicién.

Articulo 8.  Actividades de las Asociaciones Miembro
Articulo 8.1.  Principios generales : Cada AMP podra solicitar acceso a las grabaciones

de los partidos para su uso privado y técnico. Los pedidos deberan ser realizados por
escrito al correo electrénico tvprensa@conmebol.com.

Articulo 8.2. Las AMPs deberan utilizar dichas grabaciones con el Unico propdsito de
conducir un analisis de rendimiento técnico.

Las AMPs no podran hacer uso de dichos videos o extractos de los mismos para ningdn
otro fin durante o después del periodo de la Competicion,
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Capitulo 5: Derechos de Marketing

Articulo 9.  Explotacién de los derechos de marketing

Articulo 9.1. Derechos exclusivos de la CONMEBOL : La CONMEBOL posee el derecho
exclusivo y universal de explotar todos los derechos de marketing concernientes a Ia
Competicion.

Articulo 9.2. Los patrocinadores de la CONMEBOL y de la Competicion tendrdn derecho
de exponer sus marcas de acuerdo a lo establecido en sus contratos.

Articulo 9.3.  No se permitird ninguna publicidad que no sea la de los patrocinadores de
la Competicidn en las flash interviews, conferencias de prensa 0 zonas mixtas.

Articulo 9.4. No se permitird ninguna publicidad que no sea la institucional de
CONMEBOL o de los patrocinadores de la Competicién en los COEs en actividades abiertas
O cerradas para la prensa. Tampoco son permitidas las publicidades de las AMPs en estos
locales. Cualquier actividad de prensa o produccion de contenido (abierta a la prensa o
hecha por el equipo de Prensa/TV/RRSS de Ia AMP) debe ser hecha con el backdrop con
patrocinadores de la Competicion o fondo neutral.

Articulo 9.5. No se permitird ninguna publicidad que no sea la institucional de la
CONMEBOL o de los patrocinadores oficiales de la CONMEBOL Copa América en los HODs
en actividades abiertas o cerradas para la prensa. Tampoco son permitidas las
publicidades en producciones de contenidos de las AMPs en estos locales (con excepcidn
de lo que trata el Articulo 13.1 de este Reglamento). Cualquier actividad de prensa o
producciéon de contenido (abierta a la prensa o hecha por el equipo de Prensa/TV/RRSS
de la AMP) obligatoriamente debe utilizarse el backdrop con patrocinadores de Ia
CONMEBOL Copa América.

Articulo 10. Equipamientos, materiales y bebidas en zonas controladas

Articulo 10.1. Reglamento de Equipamiento de la FIFA : Las AMPs deberdn cumplir con
el reglamento para equipamientos durante el periodo de la Competicién. En caso de que
exista cualquier discrepancia entre el presente Reglamento, y el Reglamento de
Equipamientos de la FIFA, el primero prevalecerd sobre el sequndo vy, en tal caso, este se
considerara enmendado.

De conformidad con el principio de “ausencia de publicidad” en todas las competiciones
de selecciones de la CONMEBOL, Ias siguientes disposiciones adicionales se aplicaradn a los
equipamientos dentro de las zonas controladas (incluyendo espacios internos) durante el
periodo de la Competicion:

i. Aprobacién de material por parte de la CONMEBOL : las AMPs deberan enviar
para aprobacion de la CONMEBOL una (1) muestra de todos los elementos que
conformen el equipamiento (uniforme, equipo especial y otros articulos) que los
miembros de Ia delegacién utilizardn en las zonas controladas durante el periodo
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de la Competicién. Las AMPs serdn notificadas por la CONMEBOL sobre el plazo
para la presentacion de tales elementos;
Equipos de recogepelotas, escolta de jugadores/arbitros y portabanderas
Utilizaran los equipos entregados por la CONMEBOL, que podran incluir marcas
comerciales. Su uso es obligatorio y cualquier incumplimiento acarreara sanciones
para ellos. Esta prohibido el ingreso de estas personas con equipos distintos a los
proveidos por CONMEBOL.
Material Técnico: La CONMEBOL proporcionard a cada una de las AMPs con los
siguientes elementos para su uso durante todo el periodo de Competicién:

o Porta-botellas de plastico;
Enfriadores de bebidas; y
Botellas de plastico (squeeze).
Brazaletes/cinta de capitan de colores contrastantes;
Bolsas para balones; y
Balones oficiales.

O O O O O

Durante la Competicion, una vez que la AMP haya llegado al estadio para un
partido o sesidn de entrenamiento oficial, la CONMEBOL entregara a cada AMP un
nUmero suficiente de chalecos de entrenamiento/calentamiento que son de uso
obligatorio. Estos chalecos deben utilizarse en partidos y entrenamientos oficiales
durante toda la Competicidon. En ningln caso las AMPs podrdn reemplazar los
chalecos, ni alterarlos de ninguna manera. Las AMPs deberdn devolverlos al
finalizar cada partido o entrenamiento oficial.

Para el caso de entrenamientos oficiales en los COEs, la CONMEBOL entregara a
cada AMP en la Reunién de Bienvenida del Equipo un nUmero suficiente de
chalecos de entrenamiento que son de uso obligatorio, los cuales no podran
reemplazarse, ni alterarlos de ninguna manera.

En principio, no estd permitido que los miembros de las delegaciones de las AMPs
usen cualquier otro articulo idéntico o similar al tipo del material técnico
empleado en las zonas controladas. La Unica excepcién a esta disposicién se
permitird en las sesiones de entrenamiento en los COEs (no oficiales, es decir que
no sean en la vispera de un partido), durante las cuales, los miembros de las
delegaciones de las AMPs estardn autorizados a usar su propio material técnico
de marcas proporcionadas por los afiliados no comerciales. Esta excepcidn no
aplicard a las sesiones de entrenamiento oficiales celebradas en los estadios
oficiales de la Competicién ni en los COEs. En cualquier caso, durante las sesiones
de entrenamiento en los COEs vy las actividades celebradas en estadios de la
Competicidon (entrenamiento oficial, calentamiento etc.), los miembros de las
delegaciones de las AMPs deberdn usar Unicamente el balén oficial de la
Competicion suministrado por un afiliado comercial.

Dispositivos de seguimiento electrénico del rendimiento : Durante todas las
sesiones de entrenamiento en el COE, las sesiones de entrenamiento oficiales
llevadas a cabo en estadios de la Competicién y/o COEs y en todos los partidos
de la Competicion, los jugadores podran usar sistemas electrénicos para medir
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performance deportiva, tales como GPS/sistema de seguimiento/tracking,
siempre que:

e El modelo especifico que la AMP vaya a utilizar cuente tanto con la
aprobaciéon previa de la CONMEBOL para la Competicién, como con las de
los oficiales de partidos designados para dirigir el encuentro;

e Todos los datos recogidos del rendimiento del sistema electréonico de
seguimiento de la AMP sb6lo podran ser utilizados para fines de control
interno de rendimiento. La difusion pUblica y uso posterior de dichos datos
con fines comerciales esta prohibidas;

v. Consumo de bebidas en las zonas controladas : Las siguientes disposiciones
regularan el consumo de bebidas en las zonas controladas:

e Suministro de bebidas : las AMPs seran suministradas con productos,

incluyendo agua y bebidas deportivas (isotdnicas) para su consumo en los
estadios de las Competiciéon y HODs. La cantidad de bebidas a suministrar
serdn determinadas por la CONMEBOL y comunicadas previamente.
Si las AMPs participantes desean consumir bebidas de otro fabricante,
estas deberan introducirse en las botellas de plastico para bebidas
suministradas por la CONMEBOL como material técnico, antes de llegar a
las zonas controladas.; y

e Marcas de bebidas que no estdn en la Competicién : se prohibe
expresamente a las AMPs introducir bebidas propias a cualquiera de las
zonas controladas, en particular los vestuarios, la zona aledafna al terreno
de juego de los estadios de la Competicién, actividades de prensa de Ia
Competicion, zonas mixtas, salas de entrevista, centros de prensa vy
television, salvo que tales productos estén dentro de los contenedores
proporcionados por la CONMEBOL antes de su llegada a la zona
controlada.

Articulo 1. Normas especificas para Campos Oficiales de Entrenamiento

Articulo 1.1.  Publicidad no permitida : la Unica publicidad permitida en los COEs es la de
los afiliados comerciales, designados por la CONMEBOL.

Articulo 11.2. Consumo de bebidas: las restricciones relacionadas con el consumo de
bebidas descritas en el articulo 10.1, inc. (x) son aplicables durante las sesiones de
entrenamiento.

Articulo 11.3.  Asistencia y entradas : la CONMEBOL supervisard todas las sesiones de
entrenamiento en las instalaciones oficiales de la Competicién. Ninguna AMP, ni sus
afiliados ni socio contractual llevar a cabo ningun tipo de promocidn que se asocie con I3
asistencia a la sesién de entrenamiento en un COE. Ninguna AMP, ni sus afiliados ni socio
contractual podra vender o distribuir entradas, ya sea con fines comerciales o no
comerciales para acceder a los COEs.

Articulo 11.4. Patrocinadores en vestimenta de entrenamiento y chalecos de
calentamiento/entrenamientos : Sin perjuicio del articulo 10 precedente, los miembros
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de las delegaciones de las AMPs en los COEs podran lucir la marca de los afiliados de las
AMPs, con excepcidon en los entrenamientos oficiales en el MD-1 que se desarrollen en los
COEs.

Articulo 11.5. Venta y consumo de comidas y bebidas : a menos que la CONMEBOL lo
acuerde de otra manera con los afiliados comerciales, las AMPs no podran concertar con
terceros ningUn aspecto relacionado con venta, consumo o distribucién de comida vy
bebida en los COEs.

Articulo 11.6. Venta de articulos oficiales: a menos que la CONMEBOL o sus
mandatarios asf lo acuerden con los licenciatarios oficiales, no se podradn ofrecer para
venta o distribucién productos promocionales de terceros en los COEs.

Articulo 11.7.  Todas las actividades de prensa en los COEs deben ser coordinadas vy
operadas por el staff de cada AMP. La CONMEBOL puede hacerse presente en dichas
actividades sin aviso previo, y en ningln caso podrd denegarse su ingreso.

Articulo 11.8. Las AMPs deben informar a la CONMEBL a través de la direccion
electronica prensa@conmebol.com de todas las actividades de prensa previas a los
partidos (con 48h de antelacion).

Articulo 12.  Normas especificas para los Hoteles Oficiales de Delegacién

Articulo 12.1.  Publicidad no permitida : ni las AMPs, ni los miembros de sus delegaciones
tienen permitido exhibir, disponer para exhibicién o autorizar la exhibicién de publicidad
O cualquier otro material promocional en los HODs, ni en sus zonas comunes interiores,
tales como el vestibulo, pasillos, estancias, salones, areas de paso, areas de espera. Esta
lista es meramente enunciativa y no taxativa.

Articulo 12.2. Identificacién de patrocinadores en camisetas de entrenamiento: _ Sin
perjuicio de lo establecido en el articulo 11, todas las camisetas de entrenamiento vy
prendas adicionales que lleven los miembros de las delegaciones de las AMPs en los HODs
podran lucir la marca de los afiliados de las AMPs, salvo en el dia de partido.

Articulo 12.3. Grabaciones de la CONMEBOL: La CONMEBOL, sus equipos de
comunicacion digital o sus subcontratados podrdn disponer de una sala de entrevistas
exclusiva en los HODs.

Articulo 12.4. Actividades de prensa : las AMPs deberan colaborar y garantizar que cada
miembro de la delegacién colabore con la CONMEBOL, en sus actividades de prensa en
los HODs, teniendo siempre presente que prevaleceran en todo momento los factores
deportivos y la privacidad de los miembros de las delegaciones.

Articulo 12.5. Todas las actividades de prensa en los HODs deben ser coordinadas vy
operadas por el staff de cada AMP. La CONMEBOL puede hacerse presente en dichas
actividades sin aviso previo
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Articulo 13. Actividades de las Asociaciones Miembro

Articulo 13.1.  Exhibicién y distribucién de material promocional : Con excepcién de lo
permitido a continuacion, las AMPs no deberadn usar, exhibir o distribuir material o realizar
ninguna actividad que pueda usarse para identificar o promocionar a terceros en las zonas
controladas, y deberan velar por que los miembros de Ia delegacidén tampoco lo hagan.
En particular, las AMPs no podrén:

i Distribuir, sin la previa aprobacién por escrito de la CONMEBOL, directrices de
prensa u otra publicacion dentro de las zonas controladas que permita a los
afiliados de las AMPs o a cualquier parte contractual asociarlas a la CONMEBOL o
a la Competicién;

ii. Vender o autorizar la venta o distribucién de comidas y bebidas dentro de las
zonas controladas;

iii. Vender o autorizar la venta o distribuciéon de cualquier mercancia (por ejemplo,
réplica de prendas de las selecciones, uniformes, balones, regalos etc.) dentro de
las zonas controladas; o

iv. Exhibir cualquier tipo de publicidad o materiales de promocién de marca (por
ejemplo, telones de fondo, sefalizacién, productos y servicios etc.) relacionados a
los afiliados de las AMPs o cualquier otra entidad comercial en zonas controladas
distintas que no sean un espacio dedicado en el HOD (salas cerradas y privadas),
siempre que dicho espacio no sea el un espacio publico del HOD.

Articulo 13.2. Dispositivos para grabaciones personales : Las AMPs deberdn asegurarse
de que los miembros de sus delegaciones no utilicen de manera personal, autoricen ni
consientan el uso por parte de terceros de ninguna imagen en movimiento grabada en
las zonas controladas (excepto los HODs) para su distribucion, emisién o transmision por
cualquier tipo de medio. Esta prohibicidn se extiende a cualquier dispositivo de grabacion
(incluidos méviles= que usen las AMPs o los miembros de sus delegaciones

Articulo 13.3. Estadios de la Competicién y COEs : Se aplicaran los siguientes términos
y condiciones con respecto al uso y estancia de las AMPs y sus miembros de la delegaciéon
en estadios de la Competicién:

i. Publicidad no permitida : la Unica publicidad permitida en los estadios de la
Competicion es la de los afiliados comerciales designados por la CONMEBOL.

ii.  Material técnico y bebidas: Las restricciones relativas al material técnico vy
bebidas descrito en el articulo 10 también se aplican en los estadios de Ia
Competicion.

iii. Asistencia:. Todas las familiarizaciones, sesiones de entrenamiento oficiales (MD-
1) y conferencias de prensa en los estadios de la Competicién o en los COEs son
controlados por la CONMEBOL. Las AMPs, afiliadas a las AMPs y/o terceros
contratados por las AMPs no podran ejecutar cualquier tipo de promocion
relacionada con la asistencia a las sesiones de entrenamiento oficiales en los
estadios de la Competicién o en los COEs (dicha restriccion no se aplica a los
patrocinadores oficiales de la Competicion). Las AMPs, afiliadas a las AMPs y/o
terceras partes no podrdn vender entradas para asistir a una familiarizacion,
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sesién de entrenamiento oficial (MD-1) o conferencia de prensa en los estadios de
la Competicién o en los COEs.

Articulo 13.4. Transporte: Los siguientes términos y condiciones relativos a los traslados
de los integrantes de las AMPs y sus delegaciones serdn aplicables en el territorio de Ia
Competiciéon durante el periodo de la Competicién:

i.  Suministro de buses de delegaciones : Cada AMP serd provista con un bus
destinado para el transporte de su delegacion durante el periodo de la
Competicion. Cada AMP se asegurarad que este bus para la delegacién sera el Gnico
método de transporte utilizado por los jugadores de sus delegaciones para todos
los eventos relacionados con la Competicion (hasta y desde los partidos de la
Competicion, cualquiera de las sesiones de entrenamiento y/o ceremonias
oficiales). Excepto aquellas marcas de la CONMEBOL COPA AMERICA vy
activaciones realizadas por la CONMEBOL, ningin material promocional no
vinculado a la CONMEBOL Copa América incluyendo cualquier afiliado de las AMPs
u otros terceros contratados, podran ser exhibidos dentro o fuera del autobus;

ii. Otros vehiculos: los otros vehiculos utilizados por las AMPs y/o cualquier
miembro de las delegaciones de las AMPs que tengan que entrar en las zonas
controladas, no deberan tener ninguna marca, salvo (i) la del fabricante de dicho
vehiculo, (ii) la marca de los afiliados comerciales y lemas aprobados por la
CONMEBOL v (iii) las marcas vinculadas a la Competicién o a la CONMEBOL.

Articulo 14. Reglamento del Trofeo de Campedn

Articulo 14.1. Ceremonia de premiacién: La AMP ganadora recibird el Trofeo de
Campedn original durante la ceremonia en el campo de juego que se llevarad a cabo
después del silbato final del partido final de la Competicion. El trofeo original debera ser
devuelto a la CONMEBOL en el vestuario inmediatamente después de la ceremonia de Ia
final y antes de abandonar el estadio. En ese momento, la seleccidén ganadora recibira Ia
réplica exacta del Trofeo de Campedn. Este Trofeo de Campedn, es decir, la réplica, serad
conservada de manera permanente por la AMP campeona de la Competicion.

Articulo 14.2. Durante la ceremonia de premiaciéon los jugadores y oficiales de la AMP
ganadora no podran tocar y/o besar el trofeo antes de que el mismo sea entregado por
el Presidente de la CONMEBOL al capitdn del equipo.

Articulo 14.3. Serd responsabilidad de la CONMEBOL grabar en el Trofeo de Campedn el
nombre de la seleccién ganadora de la ediciéon vigente.

Articulo 14.4. La AMP ganadora deberd tomar todas las medidas necesarias, por cuenta
propia, para garantizar la seguridad del Trofeo de Campedn original y de la réplica exacta
del Trofeo de Campedn mientras dichos galardones estén en su poder.

Articulo 14.5. Requisitos para el uso del Trofeo de Campedn : En ninguna circunstancia
y en ningln momento, los afiliados de la AMP ganadora o sus partes contractuales podran
crear una asociacion entre estos y el Trofeo de Campedn o una réplica en miniatura. En
concreto:
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Queda prohibido exhibir el Trofeo de Campeédn, su réplica o su miniatura en
cualquier actividad de prensa de la AMP o en cualquier otra conferencia de prensa
en la cual haya un fondo o decoracidn que exhiba las marcas de entidades
comerciales distintas a las afiliadas de la Competicién o de la CONMEBOL.
Tampoco podra exhibirse el Trofeo de Campedn vinculado a marcas, imagenes
institucionales o elemento alguno que pueda identificar productos o servicios de
entidades comerciales distintas a las afiliadas de la Competiciobn o de la
CONMEBOL, ya sea esta vinculaciéon con imagenes, banners, fondos, backdrops o
decoraciones generadas por imagenes superpuestas, graficos digitales
superpuestos, archivos holograficos y cualquier otra representacion digital de
marcas o sefnales que identifiquen productos o servicios de entidades comerciales
distintas a las afiliadas de la Competicion o de la CONMEBOL. La exhibicién de las
marcas de los afiliados comerciales requiere la aprobacién previa y por escrito de
la CONMEBOL

Esta prohibido exhibir o desfilar con el Trofeo de Campedn o con su réplica, ya sea
esta de tamafo real o en miniatura, en ningln acto patrocinado por o en el que
se reconozca una marca de algun afiliado de la AMP o de cualquier de las partes
contractuales de la AMP. A modo de ejemplo, se prohibe exhibir o desfilar con el
Trofeo de Campedn o la réplica del trofeo, o trofeo en miniatura, en una gira de
celebracidn en la que se exhiban marcas de cualquiera de los afiliados de la AMP o
de cualquier otra entidad comercial; y

Los afiliados y las personas fisicas o juridicas vinculadas contractualmente con
partes contractuales de la AMP ganadora no podran usar el Trofeo de Campedn,
su réplica ni su miniatura, ni imagenes de las mismas, en ningln material
publicitario o promocional para celebrar el éxito la selecciéon ganadora, sean estos
materiales fisicos o digitales, en medios de comunicacién tradicionales o en
plataformas digitales, redes sociales, sitios web y aplicaciones o softwares.

Articulo 14.6. Con el objeto de preservar prestigio y valor comercial del Trofeo de
Campeodn, las AMPs estan de acuerdo en:

Que la AMP ganadora no podra producir sus propias réplicas del Trofeo de
Campedn,

No utilizar, retratar o exhibir el Trofeo de Campedn, ni ninguna otra réplica del
Trofeo de Campedn, de manera que pudiera interpretarse como inapropiads,
despectiva o perjudicial al valor inherente del Trofeo de Campedn, de la marca o
de la imagen y reputacion del Trofeo de Campedn;

No utilizar ni conceder licencias para el uso de imagenes del Trofeo de Campedn
en prendas de vestir o en otros articulos;

Que la AMP ganadora debers, por cuenta propia, tomar todas las medidas
necesarias para garantizar la seguridad del Trofeo de Campedn mientras esté en
su poder.

Articulo 14.7. Serdn igualmente de aplicacion las siguientes disposiciones:

La AMP ganadora custodiarad temporalmente el Trofeo de Campedn, que seguird
siendo propiedad en todo momento de la CONMEBOL y debera devolverse de
inmediato a esta entidad si lo solicitara por escrito

El Trofeo de Campedn no se facilitarad a terceros para que lo utilicen o exhiban sin
previo consentimiento por escrito de la CONMEBOL; y
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iii. La CONMEBOL debera autorizar por escrito y con antelacién las giras del Trofeo
de Campebn que se quieran realizar.

Articulo 14.8. En caso de que la AMP campeona requiera réplicas del Trofeo, deberd
solicitar a CONMEBOL la designacion del licenciatario autorizado.

Articulo 149. Norma concerniente al uso del escudo de campeones de la
Competicién: La AMP ganadora podrd mostrar el escudo de campedn de la Competiciéon
en sus camisetas oficiales después de la Competicion. En relacién con la utilizacion del
escudo de campedn de la Competicidn, se aplican los siguientes términos y condiciones:
i. General: La AMP ganadora recibird de parte de la CONMEBOL el escudo de
campeodn de la Competicidon una vez finalizada la misma. El escudo de campedn de
la Competicién continuard siendo propiedad exclusiva de la CONMEBOL y sélo
podran ser utilizado por la AMP ganadora como referencia de su victoria en Ia
Competicién en sus camisetas oficiales. La AMP ganadora deberd usar el escudo
de campeodn de la Competicion en disefno, configuracion y forma proporcionado
por la CONMEBOL. Cualquier modificacion en el disefo, configuracion y forma del
escudo de campedn de la Competicidn esta estrictamente prohibida

i. Ambito de uso: la AMP ganadora podrd utilizar el escudo de campeén de la
Competicibn en todos los partidos que esté organizada o auspiciada por la
CONMEBOL. El escudo de campedn de la Competicién solo podra usarse en la
camiseta titular y de reserva de las AMP ganadora. Queda prohibido exhibir el
escudo de campedn de la Competicidon en cualquier otro articulo o prends;

iii.  Términos de uso: el derecho de exhibir el escudo de campedn de la Competicion
expira automaticamente tras la disputa del partido final de la siguiente edicién de
la Competicion. Durante ese periodo, la AMP ganadora podra utilizar el escudo de
campedn de la Competicién durante los otros partidos que dispute, aunque no
estén organizados ni auspiciados por la CONMEBOL;

iv. Uso comercial: estd estrictamente prohibido cualquier uso comercial ©
promocional del escudo de campedn de la Competicion por parte de la AMP
ganadorg, sus afiliados o terceros contratados con ella. Sin perjuicio de lo anterior,
durante el periodo definido precedentemente, se podra exhibir el escudo de
campeodn de la Competicion en las réplicas de las camisetas oficiales de la AMP
ganadora, siempre que se utilice en dichas réplicas de forma idéntica a las
camisetas oficiales sin ningUn tipo de patrocinio.

v. Vinculacién no permitida con terceros : no se podrd utilizar el escudo de
campeodn de la Competicién de forma que se asocie el mismo, la Competicién o la
CONMEBOL con terceros afiliados de la AMP ganadora o terceros con contrato
con esta;

vi.  Aprobacion de la CONMEBOL : se exigird la aprobacién previa por escrito de la
CONMEBOL para usar el escudo de campeodn de la Competicién o para publicar
cualquier forma de documentos relacionados con el escudo de campedn de Ia
Competicion. El uso del escudo de campedn de la Competicion y los documentos
que haga en referencia al mismo podrdn regirse por otras directrices o
instrucciones que la CONMEBOL apruebe mas adelante.

Articulo 14.10. Vigencia: Estas disposiciones seguirdn vigentes incluso después de que el
presente Reglamento deje de tener validez.
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Articulo 14.11. Restricciones de los productos oficiales — Las AMPs ganadoras anteriores
ediciones de la CONMEBOL Copa América: Se prohibe a las Asociaciones Miembro
ganadoras de ediciones anteriores de la CONMEBOL Copa América desarrollar, crear,
utilizar, vender o distribuir material promocional o productos oficiales que lleven
representaciones del Trofeo de Campedn (réplica) o de cualquier marca, emblema o
elemento que haga referencia a ediciones anteriores de la CONMEBOL Copa América.

Articulo 15.  Uso permitido de las marcas en la Competicién

Articulo 15.1.  Uso de las marcas de la Competicién por las AMPs : Las AMPs se deberdn
regir por los siguientes términos y condiciones con respecto al uso de las marcas de la
Competicion:

i.  Consideraciones generales : sujetos a los términos y condiciones del presente
articulo, las AM podran utilizar las marcas de la Competicién y el logotipo
compuesto solo para referirse de forma descriptiva a su participacion en la
Competicion. Queda terminantemente prohibido cualquier uso comercial o
promocional de las marcas de la Competicién y del logotipo compuesto por parte
de las AMPs, sus afiliados o terceros contratados. Las disposiciones del presente
articulo seguirdn vigentes incluso después de que el presente Reglamento deje de
tener validez;

ii. Nombres de la Competicién : se solicita a las AMPs que, siempre que hagan
referencia a la Competicién, usen solo uno de los nombres de la misma (y dicho
uso solo debe darse en un contexto periodistico de la AMPs);

iii. Logotipo Compuesto: Las AMPs podran crear un logotipo compuesto que
incorpore tanto el logotipo oficial de la Competicidn y el escudo de la AMP (En
pleno cumplimiento con los términos y condiciones establecidos en el
Reglamento de Equipamiento de la FIFA que se aplica en consecuencia). el cual
deberd ser autorizado por la CONMEBOL, para ello solicitar a
teamservices@copaamerica.com la autorizacion Las AMPs deben obtener la
autorizaciéon por escrito de la CONMEBOL de su logotipo compuesto antes de
utilizarlo. Para disipar cualquier duda, y todos los usos del logotipo compuesto
también deberan contar con la autorizacion de la CONMEBOL, de conformidad con
el articulo 15;

iv. Uso del logotipo compuesto : El logotipo compuesto no podra utilizarse para
vincular a marcas comerciales que no sean de la Competicion.

Articulo 15.2. Materiales impresos/digitales de las AMPs : Las AMPs deben asegurarse
de que sus materiales impresos/digitales producidos en relacién con su participacién en
la Competicidn (como posters, guias, guia de prensa, programas, revistas, mapas, folletos,
libros, publicaciones electrénicas, CD-ROMs, boletines etc.), no presenten ninguna de las
marcas de la Competicién y/o logotipo compuesto (o cualesquiera otras marcas afines a
la competencia) excepto en un contexto puramente editorial . Por ejemplo, si la
publicacion de una AMP tiene una marca de la Competicion y/o el logotipo compuesto en
la portada o contraportada de tal publicacion o material impreso, sin identificaciones o
anuncios comerciales (incluidos los de las afiliadas de las AMPs o terceros contratados por
las mismas) deberd figurar en el anverso o reverso de esos materiales impresos. Los
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nombres de la Competicién podran usarse en forma editorial de las AMPs Unicamente con
propoésitos descriptivos. Las marcas de la Competicion y el logotipo compuesto pueden
aparecer dentro de las publicaciones de las AMPs siempre que no aparezcan en la pagina
opuesta a una que presente cualquier identificaciébn comercial o anuncios publicitarios.

Las portadas vy titulos de los materiales impresos de las AMPs deben dejar claro que son
publicaciones de la AMP y no publicaciones de la CONMEBOL o de la Competicidon. Como
ejemplo de AMP, los siguientes titulos serfan considerados aceptables:
i.  “[Nombre de la publicacién] Oficial de [AMP] en la CONMEBOL Copa América USA
2024”
ii.  “[Nombre de la publicacion] Oficial de [AMP] en la CONMEBOL Copa América 2024".

Toda la documentacidon deberd someterse con antelacidn para aprobacion de la
CONMEBOL.

Articulo 15.3. Aprobaciones : todos los usos propuestos de las marcas de la Competicion
y del logotipo compuesto deberdn enviarse (junto con un resumen del contexto
propuesto y del canal de distribucion) a la CONMEBOL al correo electrénico
teamservices@copaamerica.com. Junto con el pedido se debera remitir:

- una muestra de todo el material impreso que incorpore las marcas de la Competicién
y/0 el logotipo compuesto

- la maquetacion y la posicién de las marcas de la Competicién y del logotipo compuesto,
asi como las marcas y logotipos de los afiliados de las AMPs y los de terceros. Dichas
muestras deberdn presentarse al menos treinta (30) dias antes del inicio de la

Competicidén. los mismos Unicamente podran ser utilizados previa autorizacidon escrita
por la CONEMBOL. En caso de obtener aprobacidn, esta es Unica y exclusivamente sobre
el disefo remitido y no sus variaciones.

Articulo 15.4. Plataformas digitales de las AMPs : Se aplicardn los siguientes términos y
condiciones con respecto a la utilizaciéon de todos los medios digitales utilizados o
explotados por las AMPs en relacion con la Competicion:

i.  Consideraciones generales : las plataformas digitales utilizadas u operadas por las
AMPs, sus afiliados y terceros contratados por las AMPs no deberan dar cobertura
alguna antes, durante o después de los partidos de la Competicién,
independientemente del formato (mostrando, emitiendo o explotando imagenes
fijas o en movimiento, material sonoro o audiovisual, texto o datos del partido) y
método de la cobertura (en directo o diferido). Como propietaria Unica y exclusiva
de todos los derechos comerciales de los partidos de la Competicién, las
plataformas digitales utilizadas u operadas o licenciadas por la CONMEBOL,
cubrirdn con exclusividad cualquier contenido relativo a todos los partidos de Ia
Competicién

ii. Enlace con las plataformas digitales de los medios de comunicacién de la
Competicidon: Cada AMP debe incluir en su pagina web que ofrezca contenido
relacionado con la Competicién, si fuera técnicamente posible en cualquier otro
medio digital utilizado u operado por la AMP, un enlace a la seccién del idioma
correspondiente de la www.copaamerica.com vy cualquier otro medio digital
utilizado u operado por la Competicion. Dicho enlace, de ser técnicamente posible,
comprende el logotipo de la Competicion, que podra ser solicitado a través del
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correo electrénico teamservices@copaamerica.com. El logotipo compuesto, el
logotipo de la Competicion o cualesquiera otros derechos de propiedad
intelectual, propiedad de la CONMEBOL no podran ser utilizados por la AMP de
cualquier otra manera y no podra ser utilizada por terceros, incluidas las afiliadas
alas AMPs y/o terceros contratados para la AMP. Ademas, el logotipo compuesto,
el logotipo de la Competiciébn o cualesquiera otros derechos de propiedad
intelectual propiedad de la CONMEBOL no podrdn aparecer en estrecha
proximidad a las marcas o nombres de cualquier afiliada de las AMPs y/o cualquier
tercero con quien la AMP haya celebrado contrato;

iii. Reproduccidén de contenidos: si asi lo solicitaran, las AMPs obtendrdn del
Departamento de Comunicacion Digital de la CONMEBOL un paquete de
contenidos para la www.copaamerica.com u otros medios digitales (si estuvieran
disponibles) que podran publicarse en el portal de las AMPs o en otras plataformas
utilizadas u operadas por esta. El paquete incluirg, entre otra informacién, los
Ultimos resultados y noticias;

iv. Contacto: para obtener mas detalles sobre paquete de contenidos, las AM
deberan contactar con la CONMEBOL en: teamservices@copaamerica.com;

v. Uso eninternet de las marcas de la Competicién y del logotipo compuesto :las
marcas de la Competicién y el logotipo compuesto podran utilizarse en las
plataformas digitales utilizadas u operadas por las AMPs, siempre que:

o Las marcas de la Competicion y el logotipo compuesto se empleen
Unicamente para fines periodisticos;

o Las AMPs hayan obtenido previamente la autorizacidon por escrito de la
CONMEBOL para dicho uso,

o Las marcas de la Competicion y logotipo compuesto no se usen a modo
de hipervinculo a un medio digital utilizado u operado por las AMPs. Si se
desea crear un enlace con otra plataforma digital, tendrd que usarse un
enlace de texto;

o El uso de las marcas de la Competicidon y logotipo compuesto en las
plataformas digitales utilizadas u operadas por las AMPs cumplan en todo
momento con los términos y condiciones del presente articulo 15.

Vi, Direcciones en internet (URLs): los nombres de la Competicién no deberadn
usarse en las direcciones de los portales de las AMPs ni tampoco como enlaces a
otras plataformas digitales utilizadas u operadas por estas.

Articulo 16. Gestidén de entradas

Articulo 16.1. Condiciones sobre las entradas : Las AMPs cumplirdn integramente los
términos y condiciones de las entradas detallados en la nota DCO 097/2024 de la
CONMEBOL vy los reglamentos o circulares futuramente publicados por la CONMEBOL o
terceros autorizados por esta para distribuir entradas de la Competicién, y velaran por
que todos sus invitados respeten también dicha normativa.

Articulo 16.2. Medidas para gestién de entradas de la Competicién : con el objetivo de
(i) garantizar la distribucién de entradas mas equitativa posible entre los diferentes grupos
de interesados en la adquisicidon de entradas de la Competicidon y garantizar igualmente
el reparto justo entre compradores individuales y entidades, tanto en el pais anfitrién de
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la Competiciébn como en el resto del mundo; (ii) cumplir con los procedimientos de
seguridad y proteccion y los operativos puestos en practica por la CONMEBOL y/o el
durante la Competicién; (iii) proteger el esquema de precios de las entradas elaborado por
la CONMEBOL; (iv) proteger los intereses de los consumidores y garantizar el
cumplimiento estricto de los principios de defensa del consumidor relativos a la venta,
distribucién y uso de las entradas; vy (v) proteger cualquier derecho que la CONMEBOL
concede a sus afiliados comerciales, licenciatarios de derechos audiovisuales, receptores
de servicios preferentes y otros grupos de interés, un programa de gestion global de
entradas, mediante el cual tramitara la venta de todas las entradas en su nombre y sin
intermediarios. Asimismo, la CONMEBOL restringe el traspaso con costo y la reventa de
estas a los titulares de entradas y a aquellas entidades a las cuales la CONMEBOL haya
facilitado entradas.

Articulo 16.3. Asignacién de entradas y demas documentos de entrada: Los derechos
de las AMPs con respecto a las entradas estardn sujetos a la ejecuciéon por parte de estas
de las notas DCO 097/2024 y DCO 178/2024 de la CONMEBOL y de todos los demas
acuerdos relativos a la gestion de entradas que la CONMEBOL decida establecery publicar
con la suficiente antelacién antes del inicio de la Competicion.

Articulo 16.4. Sistema de venta y distribucién de entradas : En relacion con la
Competicion, la CONMEBOL permitird centralizar la gestiébn de todas las entradas
asignadas a las AMPs e invitados de las AMPs vy seguidores. Tal sistema centralizado
permitira a la CONMEBOL administrar, todo el proceso de ventas y distribucion,
incluyendo aplicaciones de entradas, confirmacién, pago y entrega. El Acuerdo de
Asignacion de Entradas describird detalladamente el sistema de venta y distribucion de
entradas y contemplard todos los derechos y deberes de las AMPs.

Artfculo 16.5. Conducta de invitados, afiliados a las AMPs : Cada AMP que reciba
cualquier tipo de entradas, seran responsables que los invitados de las AMPs, sus afiliados
y/o terceros contratados por ellas, sean notificados, acepten y cumplan plenamente con
los términos y condiciones de cualquier documento de entradas (reglamento de venta de
entradas al publico en general; términos y condiciones generales para el uso de las
entradas y el codigo de conducta en el estadio).




- CONMEBOL -

COPA AMERICA
USA 2024

6. MEDIOS DE
COMUNICACION



USA 2024

REGLAMENTO DE MARKETING Y MEDIOS DE COMUNICACION @ copan
CONMEBOL Copa América 2024 S

Capitulo 6: Medios de comunicacion

Articulo 17. Reglas generales

Articulo 17.1. Reglas generales : Las AMPs deberadn cumplir las siguientes disposiciones
en las actividades oficiales de prensa de la Competicién:

i Las AMPs no estaran autorizadas a presentar, distribuir o exhibir de ningdn modo
cualquier publicidad o materiales de marcas de terceros (incluidas sus afiliados o
cualquier tercero contratado de esta o miembros de su delegaciéon). Esta
restriccion incluye, entre otros, fondos publicitarios, sefalizacion, productos,
servicios, y 1as marcas en el equipo o accesorios que usen los jugadores y/u otros
miembros de las delegaciones de las AMPs

ii. No se permitira la distribucién de directrices de prensa y otras publicaciones por
0 en nombre de ninguna AMP, de sus afiliados o de terceros contratados en las
actividades de prensa de la Competicién, a menos que sea previamente autorizado
por la CONMEBOL;

iii. NingUn jugador o miembro de la delegacién de una AMP podra hacer referencia

verbal a:
o Cualquier afiliado de la AMP y/o cualquier tercero contratado por la AMP;
o)

o Cualquier patrocinador, proveedor u otro tercero contratado para, un
miembro de la delegacion de la AMP; o
o Cualquier otra entidad comercial.

Articulo 18. Jefes de prensa

Articulo 18.1. Cada Asociacidon Miembro participante debe designar a un responsable de
prensa para toda la Competicion a fin de coordinar los asuntos comunicaciones con la
CONMEBOL de acuerdo con las regulaciones de la Competicion. El jefe de prensa de la
AMP ayuda a CONMEBOL a compilar caracteristicas editoriales y estadisticas con el
objetivo de promover la Competicién en las plataformas de medios oficiales de Ia
Competicion y de la CONMEBOL. El jefe de prensa de la AMP debe asistir a todas las
actividades de prensa/emisora anfitriona y asegurarse de que la AMP cumpla con todas
sus obligaciones en relacion con cada partido.

Articulo 18.2. Los jefes de prensa de las AMPs deben dar maxima cooperacién con los
pedidos adicionales de los emisores de la Competicion, asi como al observar ciertas
practicas y procedimientos para garantizar la uniformidad entre todos los partidos de la
Competicion.

Articulo 18.3. Los jefes de prensa de las AMPs colaborardn para que, tanto jugadores
como oficiales/miembros del cuerpo técnico, estén dispuestos a brindar notas exclusivas
para el sitio web y/o redes sociales oficiales de la CONMEBOL (www.conmebol.com) vy
CONMEBOL Copa América (www.copaamerica.com) o en caso de ser solicitadas por Ia
CONMEBOL para sus titulares de derechos.
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Articulo 18.4. Las AMPs deben cooperar con las solicitudes de acceso y entrevista de las
plataformas de medios de la CONMEBOL antes y durante la Competicion.

Articulo 19. Colaboracién con los medios de comunicacién

Articulo 19.1.  Principios Basicos : Las AMPs deberdn colaborar y asegurarse que cada
miembro de sus delegaciones colabore con la CONMEBOL, los periodistas de los medios
designados por la CONMEBOL, los licenciatarios de los derechos audiovisuales vy los
periodistas acreditados en las actividades de prensa durante el periodo estadia de las
delegaciones de las AMPs en el territorio de la Competicidn.

Articulo 19.2. La CONMEBOL, a través de su Direccién de Comunicaciéon, Direccion de
Broadcast y Direcciéon de Competiciones y Operaciones establecera la normativa que
seguiran los profesionales de los medios de comunicacién (cronistas, reporteros de TV,
fotografos, camardgrafos, técnicos, ayudantes, asi como cualquier otra persona de
cualquier medio, television, radio y escrito etc.) en los partidos. Asi como cantidad
permitida, perfodos de permanencia, ubicacién de estos, permanencia o no en el campo
de juego, en las zonas aledafas a las bancas de suplentes y areas técnicas, banca del
cuarto arbitro y demas areas de los estadios de la Competicién.

Articulo 19.3. Desde veinte minutos antes del inicio del partido, no estard permitida la
presencia de los profesionales de los medios de comunicacién descritos en el
inmediatamente anterior en las zonas aledanas a las bancas de suplentes y dreas técnicas,
ni en las bancas de suplentes y zona de acceso a los tuneles (incluidos). Antes de ese
periodo, esos profesionales seguirdn las normativas establecidas por la CONMEBOL.

Articulo 19.4. Durante el transcurso del partido, entre los limites del terreno de juego vy
las tribunas para espectadores, en la parte posterior de los letreros de publicidad que
existieren, se admitira solo un nUmero limitado de fotégrafos, personal de Ia transmision
oficial de television vy titulares de derechos, todos debidamente identificados. Este
numero serd determinado por la CONMEBOL. Es obligatoria la utilizacion de chalecos
suministrados por la CONMEBOL vy Ia acreditacion del partido para acceder a esas areas.

Articulo 19.5. El Delegado de Partido, Broadcast Venue Manager, Oficial de Medios u
Oficial de Seguridad tendran autoridad para retirar la acreditacion y el chaleco de
identificacidn que permiten acceso al drea de campo del partido de los profesionales de
los medios de comunicacién descritos anteriormente y fotdgrafos que incumplan estas
normativas y se podra solicitar a los encargados de seguridad su exclusidon del campo de
juego

Articulo 20. Actividades de prensa

Todas las AMPs deberdn cumplir obligatoriamente con las disposiciones detalladas a
continuacion.

Articulo 20.1. Llegada al ala sede de su primer partido en la Competicién: de acuerdo con
la programacion establecida por la CONMEBOL en la sede de su primer partido en la
Competicion, las AMPs estaradn obligadas a participar en actividades de prensa oficiales de
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la Competiciéon. En el aeropuerto de llegada de cada equipo o en el hotel de la ciudad
donde se dispute su primer partido, podra acomodarse un espacio destinado para que la
prensa tome imagenes y una declaracion rapida del director técnico y uno o dos jugadores
del equipo. Este evento contard con un nUmero muy pequeno de medios de prensa que
seran seleccionados por la CONMEBOL, dentro de sus criterios de prioridad.

Esta actividad sera coordinada por los Oficiales de Medios de CONMEBOL en conjunto con
los equipos de comunicacion y de operaciones del aeropuerto de la sede o personal
indicado en cada hotel, asi como el equipo de Transportes de la Competicién y el equipo
de comunicacién de las AMPs. En un area reservada, preferiblemente en la pista de
aterrizaje, donde haya contacto visual con el avién, se montard un espacio para que la
prensa pueda capturar imagenes de los equipos descendiendo de la aeronave.
Obligatoriamente el director técnico y uno o dos jugadores del equipo caminaran hasta
el lugar para dar una breve declaraciéon a la prensa presente.

En caso de no ser posible montar esa operacién en la pista, la misma actividad se
desarrollard en otro lugar del aeropuerto o en los HODs (la decisién del lugar es de la
CONMEBOL).

Articulo 20.2. Reunién de Bienvenida del Equipo : En el marco de la llegada de cada
equipo a la sede que corresponde su primer partido en la Competicidn, se realizara Ia
Reuniéon de Bienvenida del Equipo en la cual se realizara el media day, cuando se tomaran
retratosy videos de jugadores (tomas individuales y colectivas, imagenes fijas y animadas)
se realizaran entre el cuarto y el sequndo dia antes del partido inaugural de cada AMP
(Agenda a ser informada por la CONMEBOL), para uso en pantallas del estadio,
infotainment, redes sociales oficiales, media guide, graficas de transmisién del evento,
broadcasting y cualquier canal autorizado de la Competicion. Los jugadores deben estar
equipados con las dos (en el caso de los arqueros tres) indumentarias oficiales de la AMP
que utilizaran durante la Competicion. Durante esta actividad también CONMEBOL podra
solicitar entrevistas, videos cortos, saludos en cdmaras a algunos o todos los jugadores y
directores técnicos con el fin de producir contenidos para las redes sociales de Ia
Competicion.

Articulo 20.3. Sesiones de entrenamiento no oficiales : Las actividades de prensa que
Nno sean realizadas en los estadios de la Competicion (ejemplo: COEs, HODs etc.) vy
tampoco en los COEs en las visperas de partidos no tienen la participaciéon directa de los
Oficiales de Medios de CONMEBOL y deberan ser coordinadas y operadas por el staff de
cada AMP.

Articulo 20.4. Pases diarios (day passes) para COEs serdn proporcionados para las AMPs
y podrian ser utilizadas caso las mismas quieran permitir la entrada de prensa no
acreditada para la Competicion, durante sus entrenamientos que estén abiertos a la
prensa.
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Articulo 21. Actividades de prensa oficiales de la Competiciéon

Todas las AMPs deberdn cumplir obligatoriamente con las disposiciones detalladas a
continuacion.

Articulo 21.1.  Actividades de prensa oficiales de la Competicién : las AM participantes
deberan participar en las actividades de prensa oficiales de la Competicién que tengan
lugar en los estadios de la Competicion y/o en los COEs en las visperas de los partidos.
Facilitardn estas actividades de la manera siguiente:

i Los oficiales de la CONMEBOL vy periodistas acreditados tendradn acceso a las
sesiones de entrenamientos oficiales el dia anterior a los partidos (MD-1) durante
al menos los primeros quince (15) minutos, el mismo debera realizarse en los COEs
(solamente si la CONMEBOL autorizar, esa actividad puede ocurrir en los estadios
de la Competicioén). Esta actividad en el COE debe ser coordinada y operada por el
staff de cada AMP.

ii. Cada AMP debe realizar una conferencia de prensa oficial (de por lo menos 30
minutos de duracion) el dia antes de cada uno de sus partidos (MD-1) en el estadio
de la Competicién. Estas conferencias de prensa se coordinan entre la CONMEBOL
y las AMPs para evitar choques en la programaciéon y cumplir con los plazos de los
medios. Deberan estar presentes en la conferencia de prensa el Director Técnico
principal del equipo y al menos un jugador;

iii. En caso de que la AMP decida hacer un reconocimiento de campo (caminadas por
el césped, si estuviera habilitado), los medios acreditados deberdn tener acceso a
esta actividad;

iv. En caso de que el campo de juego a criterio de la CONMEBOL no se encuentre en
condiciones para realizar el reconocimiento, tanto el Director Técnico como un
jugador de cada una de las dos AMPs deberadn comparecer al estadio a la hora
prevista por la CONMEBOL para la conferencia de prensa oficial.

Articulo 21.2. Actividades de prensa el dia del Partido (MD):

En dias de partido, las AMPs estan obligadas a atender los requerimientos de la Direccion
de Comunicacion, Direccidén de Broadcast y Direccion de Competiciones y Operaciones
de la CONMEBOL, sea para los sitios web oficiales de la CONMEBOL (www.conmebol.com)
y/o de la Competicidn (www.copaamerica.com), redes sociales oficiales, para la sefal
internacional o para los titulares de derecho de la competicidn. Las acciones de los medios
de comunicaciéon incluyen, sin limitarse 3, las siguientes:

i. Autorizar la entrada de los equipos de comunicaciéon digital de la CONMEBOL
y de la emisora anfitriona (HB) a los vestuarios para captaciéon de imagenes
antes de la llegada de los jugadores y oficiales. Para esto, todo el material de
juego - camisas, pantalones, calcetines, zapatillas de fUtbol y guantes ya
deberdn estar arreglados y expuestos. La filmacion es organizada por la
CONMEBOL vy debera realizarse aproximadamente 3 horas antes del inicio del
partido (KO-3h).

ii. Durante Ia llegada de los equipos al estadio, la CONMEBOL podra autorizar a
cdmaras de la emisora anfitriona (HB), fotdgrafos o representantes del equipo
de comunicaciéon digital de la CONMEBOL a acompafar el desplazamiento de
los jugadores desde el autobUs hasta la puerta del vestuario;
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Vi.

Vii.

La CONMEBOL podra solicitar la realizacion de una entrevista con el Director
Técnico (hasta 2 minutos) y un jugador (elegido por la AMP) en el momento de
su llegada al estadio para la transmision oficial y sus titulares de derecho de
transmision. Esa accion deberd ser realizada sin la necesidad de
desplazamiento del Director Técnico y jugador a ningun otro ambiente. La
entrevista sera realizada por cdmaras de la emisora anfitriona, y reporteros de
la emisora anfitriona o de los broadcasters de los paises que estan
compitiendo

Flash Interview : Apenas termine el partido, se, realizara la Flash Interview en
el campo de juego con un maximo de 2 (dos) jugadores de cada equipo. Esta
Flash Interview obligatoriamente deberd ser realizada frente al panel o
backdrop con los patrocinadores de la Competicion. Se realizard con cdmaras
de la emisora anfitriona, y reporteros de la emisora anfitriona o de los
broadcasters de los paises que estan compitiendo.

Es obligacion de los equipos poner a disposicidon los jugadores solicitados,
inmediatamente al término del partido, en coordinacion con el Oficial de
Medios de la CONMEBOL (OMC). Normalmente no debera tardar mas de 90
segundos por cada jugador. Para ese propdsito, los jugadores deberan utilizar
el uniforme de juego.

Flash Interview exclusiva o pre-zona mixta : Unos minutos después de
finalizado el partido, en un lugar dispuesto por la CONMEBOL, idealmente
entre el campo de juego y los vestuarios, tendran lugar estas entrevistas.
Participaran Unicamente los medios titulares de derechos. Para esto, cada
equipo deberd hacer que 4 (cuatro) jugadores relevantes en el partido electos
por la CONMEBOL estén disponibles para atender a los medios presentes. El
mejor jugador del partido, electo por la CONMEBOL, también debe hacerse
disponible para entrevistas y fotos con el patrocinador de la Competicién
luego de atender a los medios titulares de derechos presentes. Idealmente los
jugadores no deberdn ingresar al vestuario previo a las entrevistas. En el caso
que se desplacen hacia los vestuarios, el jefe de prensa debera buscarlos y
acercarlos al lugar de las entrevistas. Los jugadores que hayan sido
seleccionados para los controles de dopaje pueden participar en las
entrevistas posteriores al partido acompafados del Oficial de Control de
Dopaje.

Conferencia de prensa post partido : Las conferencias de prensa oficiales de
la Competicion posteriores al partido en el estadio de la Competicion deben
comenzar @ mas tardar 20 minutos después de finalizado el encuentro. La
segunda conferencia deberd empezar inmediatamente después del fin de la
primera. La presencia del Director Técnico de cada AMP es obligatoria. El
orden de Ias conferencias de prensa sera la siguiente:

e 1° equipo: equipo perdedor

e 2°equipo: equipo ganador

En caso de empate, la primera conferencia de prensa es con el equipo B. En la
fase final, el equipo clasificado o ganador del encuentro hard la Ultima
conferencia de prensa, sin importar su condicién de equipo A o B.
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Si el Director Técnico se encuentra suspendido (en cumplimiento de una
sancion) o es expulsado durante el partido, las AMPs tendran que reemplazarlo
con el entrenador asistente para la conferencia de prensa posterior al partido
y en el MD-1.

viii. Zona mixta: Finalmente, en el momento de la salida de los jugadores del
estadio se configurara una zona mixta para los titulares de derecho y otros
medios de comunicaciéon que la CONMEBOL autorice acceder a ese espacio. La
zona mixta estard ubicada en el lugar que la CONMEBOL crea adecuado,
idealmente en el camino entre la salida de los vestuarios y los buses de los
equipos. Sus puntos de acceso son determinados por la CONMEBOL. Todos
los jugadores de la alineaciéon de cada partido estdn obligados a pasar por la
zona mixta.

Artfculo 21.3. La CONMEBOL podra solicitar a las AMPs entrevistas exclusivas, durante la
duracion del torneo, a ser efectuadas por la Emisora Anfitriona y/o la productora de
documentales oficiales de la CONMEBOL Copa América y/u otra empresa designada por
CONMEBOL. La CONMEBOL concertara con el jefe de prensa de la AMP sj |la actividad se
realizard en el COE o en el HOD respectivo, y sera el jefe de prensa quien debera garantizar
la presencia y participacién de hasta 3 (tres) jugadores de cada AMP en las entrevistas.

Articulo 21.4. Foto de campeédn: Después del partido final todos los jugadores y el
Director Técnico del equipo campedn participaran de un registro de fotos y videos con el
trofeo y medallas de campedn en un espacio que serd preparado dentro del estadio del
partido final.

Articulo 21.5. El incumplimiento de cualquiera de los deberes y obligaciones regulados
en el presente capitulo constituye una infraccion disciplinaria, por lo cual los érganos
disciplinarios de la CONMEBOL se encuentran facultados para imponer Ias sanciones que
pudieran corresponder de conformidad con el Cédigo Disciplinario de la CONMEBOL.

Articulo 21.6. El Delegado de Partido o cualquier oficial del partido deberd poner en
conocimiento de la CONMEBOL, en su informe oficial, cualquier incidencia al respecto, que
en su caso podria remitirse a la Unidad Disciplinaria y érganos disciplinarios de la
CONMEBOL.

Articulo 22. Actividades de prensa fuera de las zonas controladas

Articulo 22.1. Actividades de prensa de las AMPs fuera de las zonas controladas : Las
AMPs podran organizar actividades de prensa fuera de las zonas controladas, 8 menos
que se estipule explicitamente lo contrario. Seran de aplicacién los términos y condiciones
del presente Reglamento para las actividades de prensa de las AMPs organizadas fuera de
las zonas controladas.

Articulo 22.2. En relacién con las actividades de prensa de las AMPs fuera de las zonas
controladas, seran de aplicacion las siguientes disposiciones:
i No cree de modo alguno ninguna asociacion entre dichos terceros y la CONMEBOL
y/o la Competicién, en la opinién razonable de la CONMEBOL;
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ii. No muestre ninguna de las marcas de la Competicibn u otros derechos de
propiedad intelectual de propiedad de, o cualquier otra referencia a la CONMEBOL
o la Competiciéon (o partes de los mismos);

iii. Muestre el escudo de la AMP, en estricto cumplimiento de los términos vy
condiciones estipulados en el Reglamento de Equipamientos que se aplique en
consecuencia); y

iv. No muestre una relacién ambigua entre dichos terceros y la AMP (por ejemplo,
“patrocinador oficial de la AMP”).

Articulo 22.3. Cualquier soporte telén de fondo utilizado por una AMP fuera de las zonas
controladas durante el periodo de la Competiciébn requiere la previa aprobaciéon por
escrito de la CONMEBOL.

Articulo 23. Foto, TV y redes sociales de las AMPs

Articulo 23.1. Las AMPs estan autorizadas a:

i Generar contenidos fuera de los estadios de la Competicion y publicarlas en sus
redes sociales. Desde los estadios, Unicamente estd permitida la publicacién de
fotos;

ii. Acceder a tribuna o sectores especificos del estadio la cdmara técnica de los
equipos (filmacién técnica). Esta posicién serd designada e informada por la
CONMEBOL a la AMP antes de cada partido. En caso de comprobarse la
transmision o entrega del material a terceros sera pasible de sanciones, y de
cancelacion de la autorizacion.

Articulo 23.2. Las AMPs no estan autorizadas a:

i Grabar o generar cualquier contenido, entrevista o imagenes (sea en vivo 0O
grabado) en cualquier de las areas del estadio para las redes sociales. La emisora
anfitriona (Host Broadcast) generara videos con contenido antes y después del
partido al final de Ia transmisién para que las AMPs lo muestren en sus sitios web,
siempre con geo bloqueo;

ii. Grabar imagenes de los partidos para fines de transmisién o compartir en redes
sociales o de cualquier otra manersg;

iii. Acceder a la zona mixta y a la conferencia de prensa después de los partidos;
iv. Ingresar sus equipamientos a las tribunas de prensa o cualquier otra parte del
estadio con vision al FOP;

v.  Usar drones en los estadios (MD-1y MD).

Articulo 24. Uso de los medios digitales

Articulo 241. Uso de los medios digitales por parte de los miembros de las

delegaciones de las AMPs : A fin de preservar la privacidad de todos los miembros de las
delegaciones de las AMPs, de los oficiales de la CONMEBOL, la integridad del deporte, de
la CONMEBOL vy de la Competicién, asi como la integridad de los derechos de marketing y
derechos audiovisuales de la CONMEBOL, cada AMP debera asegurarse que los contenidos
que todos los miembros de sus delegaciones que carguen en cualquier medio digital
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cumplan con los siguientes términos y condiciones con respecto a cualquier forma de
contenido relacionada con sus experiencias personales en la Competicion, el evento en
general 0 aspectos relacionados:

Vi.

Vii.

Viii.

Los miembros de las delegaciones de las AMPs no podrdn cargar ni generar
contenido mientras se encuentren en la zona controlada, salvo en los HODs vy las
zonas de prensa de las AMPs en los COEs, durante todo el periodo de la
Competicion;

El contenido publicado o subido debera referirse exclusivamente a Ia experiencia
personal del miembro de la delegacién de la AMP con respecto a la Competicion.
Sin menoscabo de lo anterior, dicha contribucién no podra contener ni entrevistas
ni informacién sobre otros miembros de la delegacién, miembros de la delegacién
del equipo contrario ni sobre los oficiales de la CONMEBOL;

Los miembros de las delegaciones de las AMPs no deberan publicar ningln tipo de
informacion confidencial o privada de ningln tercero, incluyendo, entre otros,
informacién que comprometa la seguridad o la celebracion de la Competicién, Ia
seguridad de cualquier AMP o cualquier delegaciéon de AMP o la privacidad de
cualquier otro miembro de las delegaciones de las AMPs, de cualesquiera AMPs o
de los oficiales de la CONMEBOL;

Cualquier contenido publicado o cargado debera estar dentro del marco del
respeto, juego limpio, dignidad de todos los participantes y dentro de las normas
del decoro y las buenas costumbres y en ninglUn caso debera incluir cualquier
mensaje politico o discriminatorio;

Con excepcidn de lo que permita explicitamente esta subseccion (v), los miembros
de las delegaciones de las AMPs no podrdn hacer uso de las marcas de la
Competicion. Los miembros de las delegaciones podran utilizar:

o La marca denominativa “CONMEBOL Copa América” (incluido el
equivalente en todos los idiomas, escrituras “TM” en todos los idiomas o
versiones de las escrituras) y cualquier permutacion del mismo registro o
susceptible de registro; y

o Otras palabras relacionadas con la Competicién en sus redes sociales o
blogs, en cualquier caso, siempre que la palabra “CONMEBOL” y otras
relacionadas con la Competicién no estén asociadas con ninguna tercera
parte o cualesquiera productos o servicios de terceros y no sean utilizados
para ningun propdsito comercial.

Miembros de la delegacidon de AMPs tienen prohibido incluir cualquier referencia
comercial en relacién con el contenido publicado o cargado en sus propios medios
digitales. En particular, no deberdn ofrecerse oportunidades de publicidad vy
patrocinio y/o venderse a terceros en relacion con la CONMEBOL o contenido
relacionado a la Competicion;

Los miembros de las delegaciones de AMPs podran publicar contenidos
relacionados con la CONMEBOL o la Competiciéon relacionada en medios digitales
de terceros siempre que no exista asociacion alguna de caracter comercial entre
dicha tercera parte u otras empresas o productos y la CONMEBOL o la
Competicion, y que dicho contenido en ningun caso se utilice con fines
comerciales;

Los miembros de las delegaciones de AMPs se abstendran de utilizar en forma de
publicidad parasitaria el contenido relacionado con la CONMEBOL o Ia
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Competicion y deberan asegurarse de que tampoco lo utilice ni cargue o publique
ningun tercero;

iX. Los miembros de las delegaciones de AMPs no podran firmar ningln tipo de
acuerdo de exclusividad comercial o no comercial con terceros en relaciéon con la
aportacion de contenidos referentes a la CONMEBOL o a la Competicion;

X. Los nombres de dominio que incluyan las palabras “CONMEBOL" o “Copa América”,
O sus variaciones no podran utilizarse por los miembros de las delegaciones.
Durante el periodo de la Competiciéon, los miembros de las delegaciones de las
AMPs podran crear subdominios que hagan referencia a la Competicidén, como, por

ejemplo:
Xi. [minombre].com/CONMEBOLCopaAmericaUSA2024; y
Xii. Con objetivo de facilitar el acceso a la informacion referida a la CONMEBOL, se

recomienda a los miembros de las delegaciones de las AMPs que, de conformidad
con el presente Reglamento, que conecten sus blogs y/o paginas webs personales
a la pagina oficial de la Competicion (www.copaamerica.com) o a cualquier medio
digital mas utilizado o explotado por la CONMEBOL.

Articulo 24.2. Cada AMP debe informar a los miembros de sus delegaciones que, siempre
que los mismos decidan hacer publica sus opiniones o declaraciones en un medio digital
o tradicional, estos son responsables de sus comentarios. Quien publique los contenidos
en medios digitales o tradicionales podrian ser considerados personalmente responsables
por cualquier comentario considerado difamatorio, obsceno o que afecten derechos de
propiedad intelectual de terceros.

Articulo 24.3. Fotégrafo oficial de la Seleccién : El fotdgrafo de la seleccién debe usar
obligatoriamente el chaleco de Foto Seleccion. Antes del partido (hasta KO-20) y durante
el entretiempo, puede permanecer en los mismos locales/espacios donde estén los
miembros de su delegacion (caso de estar acreditado como delegaciéon). En el KO-20, el
fotégrafo debe desplazarse a las posiciones reservadas para los mismos, respetando las
indicaciones para fotografos de medios No Detentores de Derechos (NRH). En la
operacion de cuerda durante el Protocolo de Inicio, el fotégrafo de la seleccion —al igual
que los demas fotdgrafos— debe quedarse dentro de la cuerda. Estd prohibido el ingreso
del fotégrafo de la seleccidén dentro del campo juego (dentro de las 4 lineas) antes, durante
y después del partido.
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7. VARIOS
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Capitulo 7: Varios

Articulo 25. Disposiciones finales

Articulo 25.1. Asuntos Disciplinarios de la CONMEBOL : Si cualquier AMP y/o sus
miembros de delegacidn incumplieran alguna de las disposiciones del presente
Reglamento, estara sujeto a las sanciones impuestas por los érganos disciplinarios de la
CONMEBOL. Las AMPs son enteramente responsables de que los miembros de sus
delegaciones, asi como sus afiliados o terceros con los cuales tenga un vinculo
contractual, cumplan integramente el presente Reglamento, asi como las directrices,
directivas y decisiones promulgadas por la CONMEBOL. Las AMPs deberan informar
inmediatamente a sus afiliados o terceros con los cuales tenga un vinculo contractual
sobre el contenido de estas directrices y velar por que sus afiliados las cumplan.

Articulo 25.2. Objetos prohibidos : todo objeto utilizado por las AMPs o cualquiera de los
miembros de la delegacion en una zona controlada que no cumpla con lo estipulado en el
presente Reglamento sera retirado, confiscado o cubierto a discrecién de los oficiales de
la CONMEBOL. Asimismo, las AMPs también podran estar sujetos a las sanciones
impuestas por los érganos disciplinarios de la CONMEBOL.

Articulo 25.3. Exencién de responsabilidad : La CONMEBOL no sera responsable frente a
una AMP por cualquier pérdida, gastos, dafos o cualquier coste alguno que pueda surgir
como consecuencia de, o en conexidn con los requisitos contenidos en el presente
Reglamento y/o en el Reglamento de la Competicion y/o el Reglamento de
Equipamientos que se aplique.

Articulo 25.4. Discrepancias: En caso de que existan disposiciones contradictorias en el
Reglamento de la Competicién y el Reglamento de Equipamiento con respecto a las
estipulaciones recogidas en el presente Reglamento, prevalecera este Gltimo.

Articulo 25.5. Modificaciones: La CONMEBOL podrd modificar este Reglamento en
cualquier momento y a su entera discrecion mediante circulares, las cuales seran
vinculantes para las Asociaciones Miembro participantes posteriores a su publicacion.

Articulo 25.6. Idiomas; El presente Reglamento existe en tres idiomas (espafol,
portugués e inglés). En el caso de que se produzca cualquier discrepancia en la
interpretacion de los textos de este Reglamento, la versién en espafnol serd la vinculante.

Articulo 25.7. Declaracién de renuncia: Toda renuncia por parte de la CONMEBOL a
actuar en caso de incumplimiento del presente Reglamento (y de todo documento
mencionado en este Reglamento) no tendra efecto ni se interpretard como una renuncia
a actuar en caso de otro incumplimiento de tales disposiciones o de incumplimiento de
otra disposicidén o una renuncia a cualquier otro derecho que emane de este Reglamento
0 de otros documentos. Solo serdn validas las renuncias por escrito. En caso de que la
CONMEBOL decida no insistir en una 0 mas ocasiones en el estricto cumplimiento de las
disposiciones del presente Reglamento, o de los documentos mencionados en él, este
hecho no serd considerado una renuncia a dicha disposicion, ni privard a la CONMEBOL
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del derecho a actuar ulteriormente en el estricto cumplimiento de Ia misma o de cualquier
otra provision de este Reglamento, o de cualquier otro documento mencionado en él.

Articulo 25.8. Aplicacién:. El presente Reglamento ha sido ratificado por el Consejo de la
CONMEBOL vy entra en vigor desde el mismo momento de su publicacion.




